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APRESENTACAO

Santo Antonio da Patrulha! Como abordar a histéria do Rio Grande do Sul e do Brasil sem fazer referéncia a uma cidade tao
importante, situada no Litoral Norte Gaucho, um verdadeiro portal de acesso ao mar?

Fundada em 1760 e recebendo essa denominacdo em 1811 por conta das patrulhas instaladas em seu territério com o
objetivo de arrecadar impostos para a Coroa Portuguesa, recebeu, posteriormente, as benéficas contribuicdes dos imigrantes
acorianos, alemaes, italianos e poloneses.

Com o passar do tempo, a cidade foi também conquistando lugar especial na memdéria afetiva do nosso povo através de trés
deliciosas atracdes: o sonho, a cachaca e a rapadura! Impossivel contar a histéria da localidade sem mencionar o apreco de
Nossos pais e avos que, a caminho do mar pela RS-30, paravam aqui para degustar os produtos patrulhenses e conviverem com o
habitual bom acolhimento dos seus habitantes.

A singular cultura, a relevancia histérica e a imensidao das belezas naturais ecoavam ha muito nos arquétipos coletivos da
comunidade patrulhense como a sinalizar que, aqui, encontram-se potencialidades pouco exploradas, aguardando o momento
propicio para revelarem-se definitivamente como o novo destino turistico do Rio Grande do Sul.

Mas, chegamos a 2021, quando assumiram a administracdo municipal dois jovens idealizadores, o prefeito municipal
Rodrigo Massulo e o vice-prefeito Marcelo Santos da Silva, com o firme propdsito de melhorar a vida dos cidadéos patrulhenses,
também pelo desenvolvimento turistico, que impacta favoravelmente mais de 50 atividades econdmicas em nosso pais.

Foi quando surgiu a oportunidade de assumir a Secretaria Municipal da Cultura, Turismo e Esportes e poder contribuir para
transformar esse antigo sonho patrulhense em realidade e para o qual ganhei tantos aliados de imediato.

Em outubro do mesmo ano, assinamos um convénio entre a Prefeitura Municipal e a Universidade Federal do Rio Grande
para a elaboracgéo e apoio ao Plano Turistico do Municipio. Coube, entdo, ao professor Antdnio Valente, diretor do Campus FURG-
SAP, com o auxilio da equipe da Secretaria da Cultura, Turismo e Esportes, elaborar uma proposta de planejamento do turismo,

ouvir as contribuictes dos diferentes setores da comunidade e apresentar um plano estratégico, ferramenta fundamental, para que



nossa cidade assuma de fato o papel de evidéncia no cenario turistico brasileiro.

Eis agora o nosso desafio: envidarmos esforgos conjuntos para que Santo Antonio da Patrulha, finalmente seja o destino
turistico tdo almejado, preservando sempre seus atrativos naturais e culturais e seu modo hospitaleiro de receber os visitantes.

Que muito em breve, nossa cidade assista 0 surgimento de novos empregos e o aumento da renda como consequéncia da
vinda de um maior niumero de turistas e continue a oferecer um jeito prazeroso de viver como significativos legados as futuras
geracoes.

Sinto-me muito honrado por fazer parte desse momento, o primeiro passo!

Convido todos a seguirmos juntos com a bencéo de Santo Antdnio!

Cristiano Pedra Quevedo
Secretario Municipal da Cultura, Turismo e Esportes
Prefeitura Municipal de Santo Ant6nio da Patrulha
Abril, 2022
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1 - INTRODUCAO

Santo Antonio da Patrulha (Figura 1) € um dos quatro municipios mais antigos do Rio Grande do Sul, tendo seu territorio
inicial dado origem a 77 municipios (Barroso, 2020), que estabelecem, ainda hoje, fortes lacos histéricos e culturais com a
comunidade patrulhense.

Nasceu da ocupacéo de terras e de um caso de amor proibido de acordo com os registros historicos e a tradicdo oral da
populacdo. Somente esses dois aspectos poderiam transforma-lo num interessante e singular destino turistico, beneficiado pela
sua localizacdo geografica muito proxima de um territorio com alta densidade populacional e com o PIB mais elevado do Rio

Grande do Sul, se considerarmos o eixo da Regido Metropolitana de Porto Alegre em diregcédo a Caxias do Sul (RS, 2020).

Figura 1 - Localizag@o do municipio de Santo Antonio da Patrulha, RS.

Fonte: IBGE, 2021.
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Mas, Santo Antonio tem muito mais!

Herdou a tradicdo da colonizacdo acgoriana preservada até nossos dias em manifestacfes culturais e religiosas que o
diferenciam da Serra Gaulcha e das regides dos vales. Apresenta um reconhecido legado na musica, na literatura € no movimento
tradicionalista.

Produz a famosa rapadura, bem como tantos outros produtos derivados do melado, comercializados em quase todas as
unidades da federacéo; o apreciado sonho, icone da gastronomia local; e a cachaca, bebida tipica reverenciada pelos visitantes.

Como se tudo isso ndo bastasse para a cidade tornar-se um referencial turistico, 0 municipio ostenta uma diversificada e
invejavel paisagem natural, oferecendo apraziveis imagens cenograficas por encontrar-se numa zona geomorfolégica de transicéo
entre a serra e o litoral, eivada de morros muito verdes por todos os lados, remetendo a famosa Toscana em alguns momentos.
Soma-se ainda a belissima Lagoa dos Barros!

Todo esse potencial desfruta de acesso rodoviéario facilitado pela RS-030, RS-474 e BR-290 (freeway). A BR-290 conectada
a BR 101, recebe também um grande fluxo de turistas procedentes dos paises do Prata e do Cone Sul.

Além disso, cabe lembrar que Santo Anténio da Patrulha esta a menos de uma hora de distancia do aeroporto de Porto
Alegre e numa das rotas para a Regido das Horténsias, um dos principais destinos turisticos nacional e internacional.

O municipio, com atividade agricola baseada na rizicultura, € também um polo metalmecéanico e de industriais alimenticias
destacando-se igualmente na producédo de cal¢cados e na industria agrofamiliar.

O setor de servigo desenvolve-se, dia a dia, com novos empreendimentos.

Na Educacédo, o municipio € uma referéncia regional no ensino superior. Conta com um Polo de Educacédo a Distancia
(UAB) e com um campus presencial da Universidade Federal do Rio Grande (FURG), que além de oferecer cursos de graduacao
ja disponibiliza programas de pés-graduacao.

A partir de 2021, a inovagdo passou a ser também um tema central no municipio, perpassando diferentes setores da cidade
para ingressa-la na chamada nova industria (Industria 4.0). Nesse sentido, cabe citar a criacdo do Conselho Municipal de Ciéncia

Tecnologia e Inovacdo (CMCTI) e a vinda de uma ramificacdo do Parque Tecnoldgico da FURG (OCEANTEC/FURG), iniciativas
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gue se somam para transformar a economia nao apenas da cidade, mas de toda a regiao.

A area urbana, por sua vez, vem recebendo robustos investimentos publicos e privados. Entre eles, o asfaltamento de
inimeros logradouros, a revitalizacdo dos atrativos turisticos, o surgimento de novos loteamentos residenciais, a construcao de
modernos centros de comeércio, a abertura de qualificados estabelecimentos gastrondmicos e meios de hospedagem e a téo
aguardada remodelacdo da RS-30 em trechos dentro da cidade.

A érea rural igualmente tem recebido atencdo com melhorias e manutencdo na infraestrutura. Destaque especial para
trechos da chamada “Rota da Rapadura” em desenvolvimento. Novas pousadas surgem no campo, buscando atender a demanda
dos turistas nesses tempos pos-pandemia por um maior contato com a natureza e distanciamento das grandes aglomeracdes de
publico.

E, principalmente, constata-se uma verdadeira e forte vontade dos setores representativos da comunidade patrulhense em
prol do tdo aguardado desenvolvimento turistico.

Quando em 2009, conheci a cidade para decidir pela transferéncia de minhas atividades académicas para litoral norte
gaucho devido a criacdo do Campus FURG-SAP, encantei-me de imediato pela paisagem natural, pela hospitalidade da sua
populacao e pelos seus singulares atrativos culturais.

Optei por ficar e, desde entdo, sou muito grato pela convivéncia diaria com os patrulhenses e pelo apoio recebido nas
atividades em prol do Campus FURG-SAP ou nas singelas contribuicbes em projetos da academia junto a comunidade.

Em 2021, em plena pandemia COVID-19, recebi o convite do secretario da Cultura, Turismo e Esportes, Cristiano Quevedo,
para a realizacdo de um convénio da Prefeitura Municipal com a Universidade Federal do Rio Grande (FURG) visando a
elaboracéo e o apoio ao plano turistico do municipio.

Muito honrado pela oportunidade de somar esforgcos com a comunidade para elevar a cidade a uma merecida posicéo de
destaque no cenario turistico gaucho e nacional, aproveito aqui para agradecer todo o apoio e consideracdo que tenho recebido
dos mais distintos setores da populacao nesse inicio de tarefa.

Desde que aqui cheguei, ouco que “Santo Anténio da Patrulha tem grande potencial para o turismo”! Trata-se da mais pura
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verdade como podemos concluir a partir dos fatores anteriormente descritos.

Indubitavelmente, Santo Antdnio esta destinado a ser um importante destino turistico gatucho! Se houver ainda alguma
davida quanto a essa possibilidade, basta lembrar que o municipio foi declarado “Capital da Cachaca, do Sonho e da Rapadura
do Estado do Rio Grande do Sul" conforme Lei 14.591 de 4 agosto de 2014 da Assembleia Legislativa do Estado.

Muito em breve, juntos, todos nos poderemos transformar esse prognoéstico em realidade, gerando novos empregos,

aumentando a renda da populacéo, proporcionando uma maior autoestima dos patrulhense e contribuindo para a preservagao do
meio ambiente e do patrimonio cultural.

Que estejamos sempre unidos e fortalecidos para esse ideal!

Antbnio Luis Schifino Valente
Universidade Federal do Rio Grande — FURG
Campus FURG-SAP
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2 — ASPECTOS HI§TORICOS DO MUNICIPIO DE SANTO
ANTONIO DA PATRULHA, RS

2.1 - Os primeiros habitantes

Os primeiros habitantes da regido foram os indios carijés,
subgrupo guarani. Eles eram ndmades e cagadores-coletores.

Mais tarde, abandonaram a vida ndomada, passando a
construir grandes cabanas para abrigar os membros da mesma

familia, viver da pesca e da agricultura e produzir objetos de pedra e

ceramica (Figura 2).

1

i T 4 SR \ : = : —s
A partir do século XVI, passariam a ser cacados como Figura 2 - Os primeiros habitantes da regiso.
escravos pelos bandeirantes que desciam para o Sul. Suas aldeias Fonte: http://25rt.com.br/a-influencia-indigena-na-cultura-gaucha.
seriam arrasadas. Os sobreviventes fugiriam para a margem direita

do Rio Uruguai, onde catequisados pelos jesuitas espanhois dariam origem as sete redu¢des ou Sete Povos das Missdes.

2.2 — A Peninsula Ibérica no Século XV

Em 1453, a cidade de Constantinopla, atual Istambul na Turquia, entdo capital do Império Bizantino, foi tomada pelos
muculmanos otomanos, fato que assinalou o inicio da ldade Moderna. O evento obrigou as poténcias comerciais europeias a

procurar uma nova rota para o Extremo Oriente, impulsionando a Era dos Descobrimentos.
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No final do século XV, havia uma disputa entre o Reino de Mar Cantabrico

Portugal e a Coroa de Castela em relacdo a divisdo de terras até S gé@o
entdo descobertas e ainda por descobrir, provavelmente ilhas, como % m\g&m
acreditavam. Ambos os reinos da Peninsula Ibérica (Figura 3) : &%0@5’0
lideravam as expedi¢cdes maritimas. Portugal tomara posse das ilhas = 5 e Q‘o‘h
dos Acores e da Madeira e da cidade africana de Ceuta e continuava = g be
a avancar com suas navegagdes pela costa Oeste da Africa em ;L: CASTILLA .
direcdo ao Sul. Castela, por sua vez, rumava para o Leste, em i % 5 o
direcdo ao futuro continente americano, que seria descoberto em w = e ¢
1492 por Cristovdo Colombo, acreditando ter chegado as indias. 2 o e .

O navegador genovés, na verdade, chegara as llhas ,
Caraibas, nas Antilhas, com uma expedi¢éo patrocinada pelos reis ere
catdlicos Fernando de Aragdo e Isabel de Castela, coroas que, Fig“raS'Apigxse‘f'\?v:giigz?ano Século XV.

apos unificadas, deram origem a Espanha. Ele tentara por duas
ocasides 0 apoio do rei portugués D. Jodo I, sem sucesso devido ao elevado risco da aventura e ao interesse dos portugueses em

chegar a india por uma rota contornando & Africa.

2.3 — O Tratado de Tordesilhas

Para solucionar o impasse entre os dois reinos da Peninsula Ibérica pela divisdo de terras, varios tratados foram firmados.

Entre eles, o Tratado de Tordesilhas, assinado entre Jodo Il de Portugal e Fernando Il de Aragdo em 1494, dois anos apos a

descoberta da América (Figura 4).
Por esse tratado, o mundo foi dividindo entre os dois reinos ibéricos a partir de uma linha de demarcacdo imaginaria: o

meridiano 370 léguas a oeste da ilha de Santo Antdo no arquipélago de Cabo Verde. Dessa forma, as terras a leste desse
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meridiano, lado oriental, pertenciam a Coroa Portuguesa, enquanto os territorios a oeste, lado ocidental, a Castela (Figura 5).

Foi assim que coube a Portugal o direito de posse sobre a faixa de terra descoberta por Cabral seis anos mais tarde. Alguns

historiadores, inclusive, defendem a tese de que o rei D. Jodo Il ja possuia 21

conhecimento sobre a existéncia de terras ao sul do territério descoberto por

Cristovao Colombo h& apenas dois anos.
De acordo com o Tratado de Tordesilhas, a linha imaginaria de divisdo
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Figura 4 - Tratado de Tordesnhas

Em 1680, Portugal, funda a Colbnia do Sacramento, a margem Fonte: Biblioteca Nacional de Lisboa. Wikimedia.
Imagem de dominio publico.

respeitado por ambos os lados. Aos poucos, 0s portugueses comecaram a

extremo sul, além Tordesilhas, de posse e dominio da Espanha. A ordem da

Coroa era descer e se apossar das terras disponiveis.

esquerda do Rio da Prata, em territério espanhol, bem em frente a Buenos

Aires. Para frear aos avancos da Coroa Portuguesa, os espanhdis fundam os Sete Povos das Missdes (1682).
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Figura 5 - Planisfério de Cantino (1502). Uma das mais antigas cartas nauticas que representam os descobrimentos maritimos portugueses e onde pode ser
visto a divisdo do mundo entre Portugal e Castela. O seu original conserva-se, atualmente, na Biblioteca Biblioteca Estense, em Mddena, na Italia.

Fonte: Wikimedia. Imagem de dominio publico.

2.4 — A chegada dos tropeiros e a instalagcédo do Curral da Contagem

O avanco meridional dos portugueses fez com que, por volta de 1700, os tropeiros (Figura 6), homens que conduziam as

tropas de mulas e burros para o transporte de cargas em S&o Paulo e para o ciclo de outro de Minas Gerais, comegassem a vir
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para o Sul do Brasil em busca do gado xucro, grandes rebanhos
procriados livremente nos campos. Conforme descreve Araujo (2020),
0s tropeiros criavam trilhas, que posteriormente originaram estradas,
construiam ranchos e “igrejinhas”, com o surgimento de comunidades
ao seu redor.

Segundo Barros (2020b), na época do Periodo Colonial, o Rio
Grande do Sul consistia numa estreita faixa de terra entre Laguna e
Sacramento. O deslocamento dos tropeiros para o sul, a partir dos
trilhos das tropas de mulas e fugindo das barreiras do litoral indspito
(Estrada da Laguna), deram origem a outros caminhos como o Caminho
do Sertdo, nos Campos de Viaméao, onde foi instalado o Registro da
Guarda Velha (Registro da Patrulha) por volta de 1734, assim como
promoveu a fixacdo de povoadores, originando nucleos de povoamento
e conquistando territérios pertencentes a Espanha para a Coroa
Portuguesa.

A partir das primeiras décadas do século XVIII, os tropeiros de
Laguna vieram também para a regido, mudando-se com suas familias.
A medida em que eles legalizavam as suas terras, iam transformando-

se em estancieiros.

SAO PAULO

“: Sorocaba

OCEANO
ATLANTICO

Se X
© Passo ~
Fundo ~Vacariae’
Bom Jesus e

raquan.:"
santo Antonio da Patrulhi,

~ Limites estaduais atuais
Rota dos tropeiros

® (idades que surgiram na
rota dos tropeiros

Figura 6 - Rotas e cidades que surgiram do movimento dos tropeiros
no Sul do Brasil.
Fonte: https://www-storia.blogspot.com/2019/09/tropeiros-no-
brasil.html

Em 1732, ocorreu a doacdo da primeira sesmaria - terreno abandonado doado a populagéo - a Manoel Gongalves Ribeiro,

denominada Estancia da Concha.

Dois anos mais tarde, Cristovao de Abreu, a mando da Corte Portuguesa com a finalidade de encurtar a distancia que ligava

a regido Sul a Sorocaba em S&o Paulo, comeca a abrir um novo caminho, a Estrada dos Tropeiros ou Estrada Real. Esse trajeto
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partia de Viamao, passava pelo territério onde hoje localiza-se Santo Anténio da Patrulha, seguindo pelo vale do Rio Rolante e
subindo a serra até encontrar-se com a estrada dos Conventos, que do vale do Rio Ararangua se dirigia para Curitiba e Sado Paulo.

Com a nova estrada, surgiu a necessidade de registrar as pessoas e as tropas que deslocavam do Rio Grande do Sul para
0 centro do pais, além de efetuar a prisdo de desertores. Com essa finalidade, foi instalado o “Curral da Contagem” em 1737 num
local distante 5 km do atual centro da cidade de Santo Antdnio da Patrulha. Logo, o local passa também ao recolhimento de
impostos sobre o gado e mercadorias dos tropeiros e viajantes.

Em 1743, comecaram a ser distribuidas sesmarias aos paulistas e lagunistas que chegavam na regido e iniciadas a criacdo
de rebanhos bovinos e equinos no litoral norte. Nessa época, ocorrem as migracdes dos acorianos da freguesia de Laguna e,

pouco depois, da freguesia de Rio Grande, esses Ultimos para escapar da invasao espanhola (1763-1777).

2.5 - 0O Tratado de Madrid

Importante destacar que, nesse interim (1750), para solucionar as disputas cada vez mais acirradas e conflitos armados
entre os dois reinos da Peninsula Ibérica é firmado um novo tratado na capital espanhola, denominado Tratado de Madrid entre
os reis Jodo V de Portugal e Fernando VI de Espanha. O Tratado de Madrid, diferentemente de uma referéncia imaginaria, como
acontecera anteriormente, utilizava acidentes geograficos como rios e montanhas para demarcar os novos limites de divisdo de
terras entre as duas maiores poténcias mundiais ha expansao maritimo-comercial da Europa.

Por meio do Tratado de Madrid, a Col6nia do Sacramento voltou para o dominio da Espanha em troca do territorio dos Sete
Povos das Missfes que passou a ser de Portugal, bem como outros territérios que até entdo ndo pertenciam aos portugueses,
entre eles o atual Mato Grosso do Sul.

O fim do conflito de terras entre as Coroas de Portugal e Espanha ocorreu apenas em 1801 com o Tratado de Badajoés.
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2.6 — Ignéacio e Margarida, considerados os fundadores da cidade

Enquanto isso, a movimentagdo no Curral da Contagem tornou-se intensa, levando a convocac¢do de um destacamento de
soldados da Guarda Velha de Viaméao para patrulhar a regido e garantir o pagamento do imposto.

Em 1753, o pequeno povoado entdo existente passa a ser denominado Guarda Velha de Viaméo, sendo habitado por
portugueses, espanhdis, negros e indios guarani escravizados.

Entre os que chegavam para compor o destacamento que patrulhava a regido do registro, estava o pardo-forro paulista
Ignacio José de Mendonca, que mais tarde (1755), conseguiria uma sesmaria, no lugar onde hoje esta localizado o bairro Cidade
Alta, Centro Historico de Santo Antbnio da Patrulha.

Ignacio era casado, mas por volta de 1755 ficou viivo. Conheceu entdo Margarida Exaltacdo da Cruz, filha de méae
escrava e pai acoriano, grande proprietario de terras na Lagoa dos Barros. Apaixonaram-se e viveram um romance folhetinesco e
agitado para a época, porque o pai de Margarida, Manoel de Barros Pereira (0 mesmo que deu seu nome a Lagoa dos Barros), era
radicalmente contra a unido.

Contudo, numa histéria que envolveu direito candnico e uma grande paixdo, mesmo com a elevada diferenca de idade
(Ignacio tenha 50 anos e Margarida apenas 15) e sem o0 consentimento do pai da noiva, casaram-se, gracas ao apoio do Padre da
Igreja Matriz de Viamao.

Foi entdo, diz a histéria, que a pedido do bispo do Rio de Janeiro, Dom Frei Antbnio, o casal mandou construir, numa das
areas mais elevadas da sua propriedade, uma pequena capela em homenagem ao santo de sua devocdo, Santo Antbnio.
Atualmente, no local, encontra-se a Pira da Patria, na avenida Borges de Medeiros.

A construcéo foi inaugurada em 1760, recebendo a denominacdo de Capela Curada de Santo Anténio da Velha Guarda
de Viamao, transformada em paroquia trés anos mais tarde. No mesmo ano, o povoado é elevado a condicdo de Freguesia. No

entorno da capela, comeca, entdo, uma vida administrativa e social.
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2.7 —Um dos quatro municipios mais antigo do RS

Em 1771, o Governador da Capitania recebeu ordens de

assentar 28 casais acgorianos no povoado que tem definido o seu
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primeiro nucleo, o atual bairro Cidade Alta.

Ao nascer do século XIX, Portugal conquista as missfes e
consolida seu dominio no Rio Grande de Sao Pedro. Comeca a
divisdo politico - administrativo do territério em municipios.

Em 7 de outubro de 1809, através da Provisdo Real, D
Jodo como Principe Regente resolveu dividir e criar quatro
grandes municipios na capitania do Rio Grande de S&o Pedro
(Figura 7). Santo Antbnio da Patrulha, Porto Alegre, Rio Grande e

Rio Pardo sdo escolhidos para formar as primeiras sedes de vilas

da Capitania, j& que eram as maiores povoac¢des do Estado. Santo

Antonio passa, entéo, da condicdo freguesia para vila. /B jé,,,,,,,,(, / M%ﬂ A
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oficializando o municipio de Santo Anténio da Patrulha com uma area

Figura 7 - Provincia de S&o Pedro do Rio Grande do Sul (1822).
Fonte: IHGRGS (2021)

que abrangia todo o pé da serra, distritos serranos e litoraneos.
Portanto, 0 municipio recebeu essa denominacgéo, conforme descrito
anteriormente, em funcdo das patrulhas instaladas em seu territorio objetivando a cobranca de impostos para a Coroa.

A partir da segunda metade do Século XIX, de acordo com Lauck (2010), Santo Antdnio passa a sofrer uma redugéo da sua
area territorial devido aos movimentos emancipacionistas, tornando-o “célula-mater” da regidao nordeste do Estado do Rio Grande
do Sul, de onde descendem 77 municipios, conforme pode ser visto no Anexo 1 que traz a Genealogia dos Municipios Originarios
de Santo Antonio da Patrulha (Barroso, 2020).
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Segundo Neis (1975) a historia do municipio evidencia alguns ciclos importantes em sua trajetoria:

« “O ciclo da cana-de-agucar, quando mais de 6 mil hectares baseiam a producéo que serve de sustentacao a AGASA,
¢ O ciclo do arroz que transforma a lavoura e gera a criacdo de cooperativas que auxiliam os produtores na armazenagem e

comercializacdo do produto;

O ciclo do turismo de passagem considerando a privilegiada localizagéo entre Porto Alegre e o Litoral Norte do Estado;
« O ciclo metal-mecéanico com a implantagéo de industrias de médio e grande porte; o ciclo do calgado com o surgimento de varias
fabricas de sapato e, atualmente, a diversidade econbmica e cultural que sinaliza o inicio de uma nova era no desenvolvimento

local.”

Aspectos da historia da AGASA, AcuUcar
Gaucho S/A, encontramos detalhadamente em
Barroso (2006). J& uma andlise sobre os efeitos
nocivos do plantio da cana-de-acicar no meio
ambiente no municipio como desmatamento,
assoreamento dos rios, abandono da policultura que
deu lugar a monocultura, contaminacdo dos
mananciais hidricos e desgaste do solo, com
posterior éxodo rural, pode ser vista em Brito (2011).

A Figura 8 mostra uma vista parcial antiga avenida

Borges de Medeiros.
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Figura 8 - Avenida Borges de Medeiros no inicio do século XX, Santo Anténio da
Patrulha.
Fonte: Acervo do Museu Caldas Junior



2.8 — Santo Antdonio da Patrulha na atualidade

Conforme IBGE (2021), o municipio apresenta hoje uma éarea territorial de 1.049,583 km2, populacdo estimada de
43.397 pessoas (2021) e indice de Desenvolvimento Humano Municipal de 0,717 (2010). Seu PIB per capita (2018) é de R$
29.889,95, estando na 13012. posicdo entre 5570 municipios brasileiros e 2752 posicao entre 0s 497 municipios gauchos.

A economia é diversificada, baseada no setor agropecuario, na industria metalmecanica e no setor alimenticio. Esse voltado
especialmente para a producao de produtos naturais derivados do melado, como a rapadura, comercializada em vérias regides do
pais. Conforme PMSAP (2021b), beneficiada pelos modais rodoviarios estratégicos, a cidade encontra-se hoje no centro das
atencBes dos novos investimentos que chegam ao Estado, sobretudo, no que diz respeito a logistica de producéo, escoamento e
descentralizacéo de expansao industrial.

Por outro lado, tem recebido importantes empreendimentos na area da hotelaria, gastronomia e modernos complexos
comerciais (Figura 9), além de inUmeros loteamentos que expandem continuamente a area urbana.

O municipio conta também com a presenca de um Campus regional da Universidade Federal do Rio Grande (FURG) desde
2009 (Campus FURG-SAP), Figura 10, onde sao oferecimentos de cursos de graduacdo e pés-graduacédo voltados as areas de
Ciéncias Exatas, Engenharia e Administracdo e de um Polo da Universidade Aberta do Brasil, Polo Universitario Santo Anténio,
que oferece graduacdes na modalidade a distancia desde 2007.

Mais recentemente, Santo Antbnio da Patrulha vem despertando para o turismo. Podemos destacar entre as principais
acOes a criacdo do Caminho Gaucho de Santiago, uma iniciativa proposta pelo Consul Geral da Espanha em Porto Alegre, Dom
José Pablo Alzina de Aguiar, segundo o qual “em certos trechos do caminho, a geografia lembrava muito a regido da Galicia, onde
esta situada a catedral de Santiago de Compostela”, conforme descreve Miller (2020). O Caminho Gaucho de Santiago foi
inaugurado em 19 de outubro de 2014 e até a presente data vem recebendo cada vez mais um numero maior de peregrinos.
Podemos também lembrar a recente revitalizagcdo do Oratério de Santo Antbnio, da Gruta Nossa Senhora de Lourdes, bem como

da Avenida Borges de Medeiros e dos Caminhos da Fé€, cujas reformas encontram-se em fase de conclusédo na presente data.
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Figura 9 - Novos empreendimentos da iniciativa privada contribuem para o desenvolvimento do municipio.
Imagens: https://www.hotelecovilly.com.br, https://estribohotelestancia.com.br e autor.



https://www.hotelecovilly.com.br/
https://estribohotelestancia.com.br/
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Figura 10 - Campus da Universidade Federal do Rio Grande (FURG) - Unidade Bom Principio.
Fonte: autor
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3 -METODOLOGIA

A metodologia empregada neste Plano utiliza uma visao sistémica do turismo ao propor o envolvimento da comunidade, a
estruturacdo dos produtos turisticos e a melhoria da infraestrutura e dos servicos prestados por diferentes setores da atividade
econdmica no municipio, que precisam atuar de forma harménica e conjunta.

Aplica nocdes de planejamento estratégico (Figura 11) ao estabelecer etapas, estratégias, eixos de acdes e projetos com
base no modelo proposto por Petrocchi (2001) e adota para as fases de curto, médio e longo prazos a concepcado de sistema de
turismo aberto ou urbano, no qual o turista interage com a sociedade que o acolhe.

Assim, o planejamento considera trés niveis organizacionais:

— Estratégico que estabelece uma visdo macro do destino turistico, definindo estratégias gerais para o desenvolvimento da
atividade turistica no municipio.

— Tatico que determina o0 modo como as estratégias serao realizadas.

— Operacional que define cinco eixos com proposicdo de iniumeros projetos em concordancia com o0s objetivos
estabelecidos pelo planejamento.

A metodologia emprega também a analise SWOT que pode ser vista, por exemplo, em Silva Filho (2015).

Durante o desenvolvimento do Plano, além de ampla pesquisa bibliografica, foram realizados diversos contatos, entrevistas
e eventos com a comunidade para sugestdes, apresentacao e validacdo das propostas recomendadas para o0 turismo no municipio
(Anexo 2).
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Nivel estratégico

MISSAO

DIAGNOSTICO

OBJETIVOS

ESTRATEGIAS DE MARKETING

Fase de definicao

CONCEITUAGAO
DO PRODUTO

PRODUTO
MERCADO

> PLANOS SETORIAIS <

B - Superestrutura

Nivel tético A - Produto e
infraestrutura
N - 1. Estruturacao, 2. Sensibilizagéo
Nivel operacional expansio e e educagdo para

melhoria da
da oferta turistica

o turismo

< EIXOS OU PROGRAMAS
|

3. Qualificagéo
profissional

PROJETOS

4. Promogéao

5. Coordenagao
municipal

Fase de

aplicagéo

Figura 11 - Modelo adotado para o desenvolvimento estratégico do turismo em Santo Antnio da Patrulha, adaptado de Petrocchi (2001).
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4 —VISAO

O municipio de Santo Antonio da Patrulha constituindo um novo, forte e reconhecido destino turistico, tendo em vista a sua
posicdo geografica estratégica, a diversidade e a relevancia dos atrativos naturais e culturais existentes ou potenciais, a

proximidade com um grande mercado emissivo de turistas e a facilidade de acessos rodoviarios e aéreo.

5 - MISSAO

Promover e incentivar acbes voltadas a implementar o turismo sustentavel, visando a promocao do desenvolvimento
econdmico-social, a melhoria da qualidade de vida, o incremento da autoestima da populacéo e a defesa dos patrimonios natural e
cultural, tornando a cidade de Santo Anténio da Patrulha, integrada aos projetos turisticos do Litoral Norte Gaucho, um destino

preferido pelos visitantes ao longo de todo o ano.

6 — DIAGNOSTICO

O diagndstico estratégico, também conhecido por Andlise Macroambiental, teve por finalidade mapear as variaveis externas
e internas que influenciam diretamente o destino turistico Santo Antoénio da Patrulha. Para tanto, considerou os mercados, a
regionalizacdo do turismo brasileiro e aplicou a metodologia SWOT (Silva Filho, 2015), uma ferramenta empregada no
planejamento estratégico a partir da obtencéo de dados referentes ao ambiente interno e externo de uma empresa ou instituicao.
A sigla SWOT decorre dos seguintes termos ingleses, aqui adaptados a questdo municipal e ao turismo:
e Strengths (Forcas/Pontos Fortes) — vantagens internas do municipio em relac@o a outros destinos turisticos;
¢ Weaknesses (Fraguezas) — desvantagens internas do destino turistico em relagédo aos concorrentes;

e Opportunities (Oportunidades) — aspectos externos positivos do local que podem potencializar a vantagem competitiva na atividade turistica;

e Threats (Ameacas) — aspectos externos negativos que podem colocar em risco a vantagem competitiva do destino turistico.
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6.1 — Analise macroambiental externa

6.1.1 — Os mercados internacional e doméstico

No final do século passado, a atividade turistica despontava como um dos principais setores da economia de um pais. O
turismo expandia-se com rapidez em todo o planeta oportunizando novos empregos, geracao de renda e crescimento econémico
de inimeras regides.

No primeiro ano do século XXI, o setor atingiu 10% do produto interno bruto mundial (Theobal, 2001), tornando-se um tema
de interesse académico, governamental, industrial e puablico (Hall, 2001) e sua historia passou a ser considerada um dos sucessos
mais notaveis dos tempos modernos (Frangialli, 2001).

Mas, os tragicos eventos terroristas de 11 de setembro de 2001 nos Estados Unidos afetaram consideravelmente a
atividade turistica em todo o planeta. Entretanto, pouco a pouco, o turismo internacional foi recuperando-se, inclusive com a
procura de novas rotas e destinos mais seguros, demonstrando a grande capacidade de adaptacdo do setor as épocas de crises
econbmicas, conforme ja havia descrito Frangialli (2001).

Assim, 0 numero de turistas em viagens internacionais continuou em expansao significativa ao longo da década de 2000,
principalmente pelos efeitos da globalizacdo, que contribuiu para o aumento de viagens de negdcio, viagens intercontinentais e
entre os paises europeus conforme ja havia descrito Regis (2000).

Em 2009, lamentavelmente, a atividade turistica sofreu novo impacto devido a Crise Econdmica de 2008-2009, iniciada no
mercado imobilidrio dos Estados Unidos, e ao virus influenza A(H1N1). Mais uma vez, recuperou-se, globalmente nos anos
seguintes, aponto de 2018 ser o oitavo ano seguido de crescimento do turismo mundial (OMT, 2019). Os dados publicados pelo
Anuario Estatistico do Turismo 2020 (BRASIL, 2021) com referéncia a chegada de turistas internacionais no mundo (Figura 12)

mostram claramente esses cenarios que marcaram as duas primeiras décadas da atividade turistica no século XXI.
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No final de 2019, o surgimento de um novo coronavirus, causador da doenca denominada COVID-19, foi descoberto na

Republica Popular da China provocando elevado numero de casos de pneumonia e espalhando-se para o mundo a partir da

cidade de Wuhan, na provincia de Hubei. Esse fato

Chegada de turistas internacionais no mundo
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Figura 12 - Chegada de turistas internacionais no mundo.

do planeta (WHO, 2020).
Nos meses seguintes,

regioes

Fonte: Anuério Estatistico do Turismo (2021).

0 mundo praticamente

parou com bloqueios ou confinamentos parciais ou totais (lockdowns).

Assim, a atividade turistica, em escala global, mais uma vez foi afetada pelo isolamento social, fechamento de fronteiras de

paises, bem como pelo cancelamento de eventos.

Segundo a ONU (2020), a pandemia transformou 2020 no pior ano para o setor do turismo internacional. J& para a OMT, o

turismo global em 2020 podera ter retornado aos niveis de 30 anos atras com prejuizo em torno de ser de US$ 1,1 trilhdo em

receitas internacionais.

Conforme descreve FGV (2020), por ser o Turismo uma atividade grande geradora de empregos em diferentes faixas de

renda, abrangendo também menor grau de especializacdo, seu enxugamento trouxe consequéncias relevantes para distintas
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cadeias produtivas.

Para a Organizagdo Mundial do Turismo (ONU NEWS, 2021a) essa é realmente a maior crise na historia do turismo. Entre
janeiro e maio de 2020 ocorreu uma reducdo de 85% no numero de visitantes internacionais em comparacao com dados anteriores
da pandemia de coronavirus, isto €, 460 milh6es de passageiros a menos viajaram nesse periodo no mundo. A organizacao
lembra que as restrices dos paises ao ingresso de visitantes tornaram ainda mais dificil a recuperacéo das viagens internacionais,
mas destaca que o turismo doméstico estd em recuperacdo e que os aplicativos tém buscado facilitar as viagens internacionais
nesses novos tempos (ONU NEWS, 2021b) permitindo que o turista informe sua situacdo de saulde, resultados de testes e a
ocorréncia de sintomas durante as viagens.

Ainda conforme ONU NEWS (2021b), devido aos diferentes ritmos de vacinacédo, as perdas decorrentes da atividade
turistica serdo mais elevadas em paises em desenvolvimento do que em algumas nac¢fes da Europa como Reino Unido, Franca,
Suica e Alemanha, e nos Estados Unidos. Para a OIT (2021) ser& necesséario politicas capazes de recuperar o emprego produtivo,
empresas sustentaveis, combater a informalidade, o subemprego e baixa renda, destacando igualmente a protecdo do meio
ambiente, o acolhimento e mecanismos de prevencdo da discriminacdo e promocdo da equidade de género. Para as Nacdes
Unidas, a retomada do turismo ajudara na recuperagao e no crescimento global, reconhecendo a contribuicdo da atividade para o
desenvolvimento do turismo sustentével e inclusivo (ONU NEWS, 2021d).

Embora uma abertura gradual de forma segura e coordenada da atividade turistica internacional comegou a ocorrer a partir
de janeiro de 2021 com o inicio da vacinacdo em muitos paises conforme destaca ONUS NEWS (2021c), a previsdo da ONU é
que somente a partir de 2023 ou mais devera haver uma retomada do turismo internacional em niveis anteriores a pandemia (ONU
NEWS, 2021b).

Ainda segundo a ONU, o turismo doméstico ira revitalizar o setor pdés-pandemia em escala mundial (ONU, 2020).

No Brasil, historicamente, o maior numero de turistas internacionais é proveniente da Argentina, Estados Unidos, Chile e
Uruguai como pode ser visto na Tabela 1. A Figura 13 mostra que a entrada de turista estrangeiros no pais acompanhou a

tendéncia do turismo internacional devido as crises ocorridas a partir dos anos 2000.
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Tabela 1 — Chegada de turistas internacionais ao Brasil, segundo principais paises emissores — 2015-2019.

Principais paises

Bmissores

Total {9%) Posigio Total Posigo Total (%) Posigio Total {96} Posigio
Taotal ©.305.838  100,0 = 6.546.686 1000 E 6EBATT0 00,0 E 662376 00,0 E 6353141 1000 E

Argentina 2079823 330 L 2.284.900 35.1 ® 2622327 388 L 2.498.483 T L 1.854.7258 308 ®
Estados Unidos 575796 a1 20 £70.350 8.7 b arts23n 732 L] 538532 B.1 28 590520 9.3 b
Paraguai 30131 48 44 FET 48 ¥ 336646 51 42 356.887 5.4 48 AN6526 64 o
Chile 63N 49 3e anena 4.8 48 342,143 5.2 3e 3BTATO 5.9 38 391688 6.2 48
Uruguai 2ETAM 42 ge 284.113 4,3 & 328 008 8.0 ge 348336 5.3 5¢ 64830 5T &
Franga 261075 a1 ge IEITT4 4,0 g 254,153 kRS 6% 238345 a6 g9 257504 4,1 g
Alemanha 224 549 36 Lid 291513 34 ™ 203,045 a1 T 208039 32 L 206,882 33 ™
Italia 202,015 3.2 Be 181483 2,8 L 171.654 26 g2 176763 2.7 B9 182587 2,8 &
Fortugal 162,305 26 108 149 968 23 1oe 144095 2.2 o 145 816 2.2 e 176.229 38 ao
Feino Unido 189268 3.0 B4 20267 31 & 185858 28 B 154.586 2.3 4 163425 26 Toe
Espanha 151028 24 Tie 147.845 2,3 i 137202 21 12¢ 147158 2,2 iou 145325 2,3 118
Feru 13078 18 13 14,276 17 1ae 18.320 1.8 14 121326 18 48 135,880 21 129
Bolivia 108148 17 Tae 138106 2.1 1au 126.781 14 13e 126.253 18 13% 132,064 2.1 134
Colémbia 18,866 14 T 135192 21 T3¢ 140,363 21 T 131588 2.0 T 126,585 2,0 Tae
M éxico 810,361 14 L 24608 1,4 152 81778 12 15¢ 79,891 1,2 5% a8 1.3 154
Jap&o 0102 11 8¢ 79,754 1,2 6¢ 60.342 0% 8% 3708 1,0 8¢ TA.914 1,2 T&#
Canada 68.293 1.1 e 70103 11 18 48.951 0,7 AL 71160 1,1 16 T7.043 1.2 174
China 53064 0.8 m ST.HED 0,9 e 61250 0.9 e 56.333 0,9 20@ BB.5TE 11 1ae
Suiga T0.319 1.1 Tre 59,074 i1 1ae 69,484 1.1 16% T.040 1,1 Tre G3.826 10 Tae
Holanda SE.ETO 1.1 20e 72268 11 e 58272 0% g 62651 0.8 Tae 59752 0@ e
Outros B25.392 131 TrozEE ME £24.776 8.5 637092 9.6 687.321 10,8

Fonte: Departamente de Pollcla Federal e Ministério do Turlemo.

Fonte: Anuério Estatistico de Turismo (BRASIL, 2020).
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TURISTAS ESTRANGEIROS NO BRASIL (em milhoes)

(Fonte: Ministério do Turismo)
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Figura 13 - Turistas Estrangeiros no Brasil
Fonte: Ministério do Turismo.

No grafico da Figura 13, nota-se uma tendéncia de recuperacao dos turistas estrangeiros apés o “11 de setembro”, como
mostram os dados de 2003 a 2005, mas que nao se confirma nos anos seguintes.

Em 2009, observa-se o decréscimo de visitantes devido a crise econdmica de 2008-2009 e ao virus influenza A(H1N1).
Depois disso, constata-se hovamente um crescimento até 2018.

Os dados de 2019 que constam no grafico foram parciais na época da sua publicacdo, mas segundo o Anuério Estatistico
de Turismo 2020, desenvolvido pela Coordenagdo-Geral de Dados e Informacfes do Ministério do Turismo, o Brasil recebeu a
visita de 6,3 milhdes de turistas internacionais em 2019, um pouco menos do que no ano anterior, talvez pela reducdo dos

argentinos devido a eleicao presidencial naquele pais (M&E, 2021).
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Mesmo assim, de acordo com a Arrecadacdo Federal nas Atividades Caracteristicas do Turismo disponibilizados pela
Receita Federal, a arrecadacgéo federal na economia do turismo em 2019 foi 8,3% maior do que no ano anterior.

Também conforme a Receita Federal a atividade caracteristica do turismo com maior arrecadacéo foi alimentagcéo (26,2%),
seguido por transporte Aéreo (16,0%) e alojamento (15,1%). A publicacdo informa ainda que o estado que mais se destacou foi
Sao Paulo com 50,3% do arrecadado no ano, seguido por Rio de Janeiro, Minas Gerais e Parana com 16,4%, 6,6% e 4,1%,
respectivamente. Essas informacfes oferecem um cenario da atividade turistica no pais antes de 2020, quando tudo mudou devido
a pandemia da COVID-19, fazendo com que setor do turismo tenha sido um dos mais afetados, conforme citado anteriormente.

Segundo a Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), no periodo de marco a agosto de
2020, j& eram estimados prejuizos de mais de R$ 207 bilhdes para o setor devido ao fechamento de 50 mil estabelecimentos da
cadeia turistica no pais.

Nesse contexto, a EMBRATUR, que a partir da Lei 14.002/2020 foi transformada na Agéncia Brasileira de Promocé&o
Internacional do Turismo, voltou em julho de 2021, a realizar a promocéao internacional dos destinos do Brasil com participacdo em
feiras internacionais e as campanhas promocionais exibidas em portais e redes sociais, Pay TV, midias aeroportuarias, midia
exterior OOH (out of home), TV aberta e fechada (EMBRATUR, 2021).

No final de 2020, sinais de recuperacao do turismo no pais foram registrados pela Confederacdo Nacional do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo (Brasil, 2020b), mas a instituicdo lembra que a atividade somente devera retornar em 2023 aos
patamares de faturamento anteriores a crise sanitaria (Exame, 2020). A CNC (Brasil 2020b) destaca ainda a relevancia das
viagens de curta duracdo. Além disso, alerta para uma nova possibilidade trazida pela pandemia, ou seja, as viagens durante a
semana e de longa duracédo devido a incorporacéo do trabalho remoto por muitas empresas gracas a disponibilidade internet.

Com o avango da campanha de vacinagdo contra a COVID-19 no Brasil, o turismo doméstico comecou a despontar em
2021 como a grande expectativa para a recuperagao do setor, ratificando a expectativa da ONU (ONU, 2020).

No entanto, o surgimento de novas variantes da COVID-19, como a Omicron, identificada na Africa, colocou novamente o

setor turistico em alerta e refor¢a a vacinacao obrigatdria como o ultimo recurso.
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Nesse cenario, fortalece-se o turismo doméstico, atento aos protocolos de seguranca e regras de distanciamento orientados
pelo Ministério da Saude e Organizacdo Mundial da Saude (OMS). Essa posicao é defendida pela Confederacdo Nacional de
Municipios (CNM) que sugere a construcdo de planos estratégicos para a retomada do turismo nos municipios.

O Ministério do Turismo, por sua vez, anunciou um plano de Retomada do Turismo, organizado em eixos que vao da
preservacdo de empregos a implantacdo de biosseguranca e incentivo as viagens (BRASIL, 2020b), apostando também nas
viagens domeésticas.

J4, conforme a avaliacdo do Conselho de Turismo da Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de
Séo Paulo (Fecomércio SP, 2021), a atividade turistica brasileira deveria encerrar 2021 com crescimento de 16% no faturamento,
atingindo R$ 151 bilhdes. O estudo reconhece que o percentual é inferior aos 22% registrado no periodo pré-pandemia, mas
evidencia uma trajetoria de recuperacao do setor.

O ano de 2022, no entanto, conforme descreve Costa e Gil (2022), ndo devera caracterizar ainda um periodo de retomada
integral do turismo, mas podera ser decisivo para oportunidades de quem se adaptou as mudancas provocadas pela pandemia.

Considerando, portanto, a tendéncia a curto e médio prazos da realizacéo de viagens turisticas a curta distancia rodoviarias
(percursos inferiores a 300 km), € o0 momento adequado para 0os municipios que apresentem potencialidades e estejam proximos
de grandes aglomerados urbanos, promovam o seu planejamento para atender essa nova predisposi¢cédo do turismo.

Outro aspecto a considerar é a busca, na atualidade, por destinos longe de aglomeragbes e em contato com a natureza,
onde crescem as oportunidades para o turismo no meio rural (turismo rural, turismo de natureza, turismo de aventura, turismo
ecoldgico, entre outros). Destaque especial para o “turismo de escapada” (statcation) para fugir da rotina do isolamento social e
viajar com seguranca durante a pandemia.

E, portanto, o caso de Santo Antdnio da Patrulha, localizado numa regido com mais de 5 milhdes de habitantes, potenciais
visitantes, se considerarmos uma area geografica no formato de uma circunferéncia com raio de 120 km e com centro a partir da

sua sede urbana.
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6.1.2 - Programa Nacional de Regionalizagc&o do Turismo

Em 1994, foi lancado no Brasil o Programa Nacional de Municipalizagdo do Turismo (PNMT) com a finalidade de
descentralizar as politicas de fomento a atividade turistica no pais.

Dez anos depois, seguindo recomendacfes da Organizacdo Mundial de Turismo, o Ministério do Turismo lancou o
Programa de Regionalizacdo do Turismo (PRT), com a finalidade de buscar a convergéncia e a interacdo de todas as acles
desempenhadas pelo Governo Federal com estados, regides e municipios brasileiros para apoiar a estruturacdo dos destinos, a
gestao e a promocdao do turismo no Pais.

Em 2013, o programa foi aperfeicoado, sendo adotados oito eixos de atuacdo que passaram a orientar a gestao,
estruturacdo e promocéo do turismo nas diferentes regiées e municipios: 1 - gestdo descentralizada do turismo, 2 - planejamento e
posicionamento de mercado, 3 - qualificacéo profissional, dos servigcos e da producéo associada, 4 - empreendedorismo, captacdo
e promocéo de investimentos, 5 - infraestrutura turistica, 6 - informacao ao turista, 7 - promog¢éo e apoio a comercializacdo e 8 —
monitoramento (BRASIL, 2021).

Em novembro de 2021, as normas referentes ao Programa de Regionaliza¢do do Turismo foram consolidadas e atualizadas
pelo Ministério do Turismo (BRASIL, 2021b). Entre os instrumentos do PRT, destaca-se o Mapa do Turismo Brasileiro, atualizado a
cada dois anos, que define a éarea - recorte territorial - a ser trabalhada prioritariamente pelo Ministério do Turismo no
ambito do desenvolvimento das politicas publicas (BRASIL, 2020).

Nesse mapa, aparecem também os municipios categorizados em 5 classes (A, B, C, D e E) a partir do desempenho das
suas economias em relacdo a atividade turistica considerando variaveis relacionadas a quantidade de estabelecimentos de
hospedagem, quantidade de empregos nesses estabelecimentos, quantidade estimada de visitantes domeésticos,
quantidade estimada de visitantes internacionais e arrecadacéo de impostos 2571 municipios distribuidos em 5 macrorregioes
turisticas e em 329 regibes turisticas (BRASIL, 2022). Os municipios que integram cada regido apresentam caracteristicas

econdmicas e socioculturais similares, e seus territorios séo limitrofes ou suficientemente préximos.
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6.1.3 - Estado do Rio Grande do Sul

O Rio Grande do Sul pertence a Macrorregido Turistica Sul (Figura 14).
Gracas a sua formacao histérica, a diversidade de paisagens e de culturas,
além da sua localizacéo estratégica em relacdo aos paises do MERCOSUL, o
Estado € receptor de grande namero de turistas, especialmente da América do
Sul (RS, 2020).

Em 2018, como pode ser visto na Tabela 2, o Estado conservou sua
posicdo como terceira maior porta de entrada de turistas internacionais no
Brasil (BRASIL, 2020). Foi a unidade da federagdo que recebeu o maior
namero de visitantes estrangeiros por acesso terrestre.

No ano seguinte, o RS ficou com a 42 posicdo no pais, quando
acessaram o territdrio nacional pelo territorio gaucho 772.686 turistas
estrangeiros (RS, 2020). Provavelmente, esse decréscimo é creditado as
guestdes da politica interna da Argentina.

De acordo com o Anuério Estatistico do Turismo com base no ano 2019
(Brasil 2020c), o numero de visitantes provenientes da América do Sul
correspondeu a 96,2% dos turistas internacionais, enquanto Europeus: 2,1% e
Norte-americanos 1%. O Anuario ressalta ainda a diversidade de vias para os

SAO PAULO

Campinas

Sao Paulo
5

Uruguai

Figura 14 - A Macrorregido Turistica Sul.
Fonte: BRASIL (2022).

turistas acessarem o Estado e o fato de o territério gaucho fazer divisa com outros paises do continente sul-americano. Segundo o

estudo, o turista internacional chegou ao Brasil pelo RS em 2019, majoritariamente, utilizando a via terrestre, correspondendo a

84,9%, sendo apenas 7,6% por via aérea e 7,2% por via fluvial. A EMBRATUR (2021) também ressalta a importancia da expansao

da malha aérea no Rio Grande do Sul a partir de agosto de 2021, fator que ira contribuir para um aumento das viagens de lazer e

negocios nos tempos pos-pandemia e consequentemente contribuira para o incremento do fluxo de turistas no Estado.
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Tabela 2 — Chegadas de turistas internacionais ao Brasil, por vias de acesso, segundo Unidades da Federacao 2018-2019.

Chegadas de turistas

Vias de acesso

Unidades da Federagéo

Terrestre Maritima Fluvial
2018 2019 2018 2019 2018 2019

Brasil 6.621.376 6.353.141  4.328.074  4.288.528  2.088.506 1.839.451 106.593 123,127 28.203 102.035
Acre 31537 30.607 35 3461 30.51 . . 76 &1
Amapa 33.383 36.160 40 54 9.710 19.208 23.633 16.898
Amazonas 36.064 29.306 27.576 20.343 8.488 8.960 . . 3
Bahia 148,637 152,221 141,295 141,552 . . 7.342 10.669
Ceara 107.420 12.920 102,239 108.315 . . 5.181 4,605
Distrito Federal 75.672 73.860 75.672 73.860 . . . .
Mato Grosso do Sul 91.518 81.392 308 191 91176 81159 . . 34 42
Minas Gerais 81.850 54.424 81.850 54.424 . .
Para 28.720 26.006 28.248 23.873 472 2133
Parana 948.388 1.006.752 69.465 41156 878.903 965.579 20 17
Pernambuco 121,169 11.920 112,777 100.969 . . 8.392 10,951
Rio de Janeiro 1.293.342 1,262,267 1.247.799 1198.522 . . 45,543 53.745
Rio Grande do Norte 28.672 27.888 28.127 26.551 . . 545 1.337 . .
Rio Grande do Sul 1.087.191 772.686 64.591 58,937 947.233 655,658 2137 2147 73.230 55,944
Roraima 13.813 12,471 73 84 13.740 12.387 . .
Santa Catarina 226,362 200,746 122.246 10.051 102.533 60.649 825 3.092 758 26.954
S&o Paulo 2.250.994  2.358.979 2,214,787 2,322,772 . . 36.207 36.207
Outras Unidades da Federagao 16.644 12.536 10.981 6.839 5.262 5.340 401 357

Fonte: Departamento de Policia Federal e Ministério do Turismo.

Fonte: Anuério Estatistico de Turismo (BRASIL, 2020).
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Cabe lembrar que o Estado do Rio Grande do
Sul esta dividido em 27 regides turisticas (Figura 15)
com caracteristicas distintas e grande diversidade de
atrativos naturais e culturais (BRASIL, 2022). Uma
sintese do potencial turistco do Estado
encontramos, por exemplo, na seguinte descricao
constante no Atlas Socioecondmico do Rio Grande
do Sul (RS, 2020):

“Estado apresenta uma série de atrativos que
vao da paisagem e do clima serrano, ao
Pampa, ao extenso litoral, as estancias
hidrominerais, a diversidade de seu patriménio
seja, paleobotéanico, arquitetonico,
arqueoldgico ou histérico como as Missoes,
Patrimonio Cultural da Humanidade, seja
natural como Parque Nacional dos Aparados
da Serra, o Parque Nacional da Lagoa do
Peixe. A gastronomia e o0s costumes e
tradicOes herdados de seus imigrantes marcam
a cultura e a diversidade de eventos que
compdem um calendario rico e que se

desenvolve ao longo de todo o ano”.

Criciuma,
.

Ararangua

REGIOES TURISTICAS DO RS
Regides turisticas: 27
Municipios: 381

Figura 15 - As 27 regides turisticas do RS em 2022.
Fonte: http://www.mapa.turismo.gov.br.
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6.1.4 - Santo Antonio da Patrulha, RS

Conforme citado anteriormente, Santo Anténio da Patrulha (Figura
16) é considerada a célula-mater da regido nordeste do Estado do Rio
Grande do Sul, de onde descendem setenta e sete municipios (Lauck,
2010). Até o inicio da década de 1970, a cidade era passagem obrigatéria
dos gauchos para o litoral por meio da RS-30, uma estrada de pista
estreita e sinuosa, 0 Unico caminho até o mar! Como descreve Teixeira
(2020), apesar da sua importancia histérica, os veranistas paravam na
cidade apenas para saborear os “famosos e tradicionais sonhos e
rapaduras”. Era o chamado “Ciclo do Turismo de Passagem” conforme
descreveu Neis (1975) e que contribuiu para consolidar a imagem de terra
do sonho e da rapadura, produtos hoje comercializados em praticamente

todas as unidades da federacgéo.

RS 239

nnnnnn

TRAMANDAI

33

- oo}

A partir de 1973, contudo, com a inauguracdo da freeway, a Figura 16 - Municipio de Santo Anténio da Patrulha, RS.

primeira autoestrada do pais, ligando Porto Alegre até Oso6rio com

Fonte: http://www.mapa.turismo.gov.br.

velocidade de 120 km/h, Santo Antbnio assistiu a diminuicdo brusca do fluxo de visitantes pela RS-30, sofrendo consequente

impacto na sua economia, mas oportunizando o fortalecimento de uma base econ6mica diversificada a partir dos setores

alimenticio, metalomecénico, cal¢adista e de servigos.

Entretanto, atualmente, a autoestrada é identificada como uma “oportunidade” para o desenvolvimento turistico do municipio

devido ao rapido acesso (praticamente 1 hora) da capital do Estado e de grande parte da regido metropolitana de Porto Alegre e

ao novo comportamento do turista apés a pandemia Covid-19, com busca de destinos mais préximos a natureza e a curta distancia

da sua residéncia como pode ser visto no diagnostico constante neste Plano. A freeway, somando-se a antiga RS-30, a RS 747, e
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a BR-101, ressalta ainda mais a localizacdo geografica estratégica do municipio em funcéo do mercado turistico regional definido
também pelo presente planejamento estratégico (item 9.2 e Quadro 7). Além disso, a autoestrada, com belos cendérios, inclusive a
vista privilegiada da Lagoa dos Barros, tornou-se um corredor de escoamentos dos produtos procedentes da Argentina e do
Uruguai e rota de entrada dos visitantes desses paises no Brasil, trazendo perspectivas favoraveis para o turismo internacional no

municipio a médio prazo.

Assim, considerando-se a sua importancia como um dos quatro
municipios mais antigos do Rio Grande do Sul, seus personagens
histéricos, suas lendas, a afamada gastronomia a partir da fabricacéo
dos produtos oriundos do melado, o excelente e variado acesso por
boas estradas, a paisagem impar oriunda da transicdo de relevo entre a
Serra do Mar e o litoral, a preservacdo da cultura acoriana e do
patrimdnio arquiteténico, além da forte tradicdo na musica, na literatura e
na religiosidade, o municipio desponta hoje com consideravel

potencialidade para tornar-se num dos mais importantes destinos

turisticos do Estado.

Cabe destacar aqui mais uma vez, que Santo Antdnio da Patrulha
foi denominada “Capital da Cachaga, do Sonho e da Rapadura do
Estado do Rio Grande do Sul” pela Lei 14.591 de 4 agosto de 2014 da

Assembleia Legislativa, titulo que contribuira de forma decisiva para a

promocgao turistica do novo destino gaucho.

Figura 17 - Mapa da Microrregido de Osorio, integrando 21

Acrescenta-se, no inicio deste ano, a transferéncia de Santo Antonio municipios do Litoral Norte Gadcho.
Autor: Raphael Lorenzeto de Abreu. Wikimedia.

da Patrulha para a IGR Regido Turistica Litoral Norte, tendo em vista

afinidades ambientais, histéricas e culturais com os demais municipios do litoral norte gaucho (Figura 17). Essa iniciativa ocorre
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coincidentemente num momento muito benéfico, quando a regido envida esfor¢cos conjuntos para transformar-se num dos mais
importantes destinos turisticos do Rio Grande do Sul. E, Santo Antbnio passa a integrar a Regido Turistica n. 11 do RS, conforme o
novo Mapa da Regionalizacdo do Turismo (2022-2024), Figura 15, para fazer diferenca, isso €, contribuir de forma decisiva para o
projeto turistico do Litoral Norte, sob as coordenacdes do COREDE LITORAL, AMLINORTE e da ATLNORTE. O municipio chega a
nova regido trazendo o ja consolidado Caminho Gaucho de Santiago e a Rota da Rapadura, além de roteiros turisticos pelo seu centro

histérico, ambos produtos turisticos em etapa final de desenvolvimento, fortalecendo a atratividade do litoral gaticho.

6.1.5 — Oportunidades )=

i Rio Uruguaj Santa
Catarina

Durante a analise macroambiental externa, foram identificadas =

as seguintes oportunidades para o desenvolvimento turistico do !&3&){ |

municipio de Santo Anténio da Patrulha: gﬁ}?}i‘{% o s

e Capital da Cachaga, do Sonho e da Rapadura do Rio Grande do Sul - ! m;
(Lei Estadual n°.14.591 de 4 agosto de 2014). =5 Py

e Reconhecimento da rapadura de Santo Antonio da Patrulha como de
relevancia cultural e turistica no RS (Lei Estadual n°® 54/2017/2017).

e Localizagdo geografica do municipio muito favoravel, entre a Serra e
o Litoral.

e Proximidade com um dos principais destinos turisticos do pais: a

Serra Gaucha.
e Proximidade com as regides Metropolitana de Porto Alegre, Serra, Figura 18 - Estimativa de mais de 5 milnGes de habitantes numa
regido com raio de 120km a partir do centro do municipio.
Horténsias, Vale do Cai, Vale do Rio dos Sinos, Paranhana Encosta Mapa: adaptado sobre mapa IBGE (2022).

da Serra, além dos demais municipios do Litoral Norte Gaucho.
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Grandes centros emissores de turistas muito proximos. Populagédo estimada em mais de 5 milhdes
de habitantes considerando uma regido geogréafica com raio de 120 km e centro no nucleo urbano

do municipio, Figura 18. .

Cidade conhecida por uma grande parcela da populacdo gaducha que, até inicio da década de 1970,

acessava o litoral pela RS 30. '\
Diversidade de acessos rodoviarios em excelentes condicdes e fluxo expressivo de veiculos que .

passam pela RS-474, RS-30 e BR-290 (freeway) rumo ao litoral. . .
Mais de 70 municipios gaulchos constituidos a partir do territério original de Santo Ant6nio da

Patrulha (Anexo 1) e que preservam, até hoje, forte conexdes histérico-culturais com a cidade. l ’
Passagem por meio rodoviario de turistas provenientes da Regido do Prata e do Cone Sul que

ingressam no Brasil pelo RS.

Proximidade com o aeroporto de Porto Alegre.

Ampla rede de distribuicdo comercial dos produtos derivados da cana-de-acucar (Figura 19).
produzidos no municipio e que levam o nhome da cidade para todo o pais.

Reconhecimento tradicional do municipio como a terra do sonho, da cachaca e da rapadura.
Céambio elevado na atualidade, motivando o turismo doméstico.

Tendéncia para viagens a curtas distancias e em contato com a natureza a partir da pandemia

COVID-19. Figura 19 - A partir da cana-de-
. . ) ) L. " acucar sdo produzidos variados
Perspectiva de desenvolvimento de rotas/roteiros integrados com outros municipios da regiao. produtos favorecendo a inddstria

de alimentacao.

Recente mobilizacéo do Litoral Norte Gautcho para o desenvolvimento integrado do turismo, Fonte: Imagem livre Pixabay.

seguindo a politica nacional de regionalizacdo do turismo.
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6.1.6 — Ameacas

As ameacas identificadas a partir de uma anélise macroambiental externa:

Inexisténcia de uma marca turistica.

e Auséncia de um marketing forte e regular sobre os atrativos do municipio.

e Pouca e sazonal demanda de visitantes.

e Auséncia de produtos turisticos organizados a disposicdo do mercado emissivo.
¢ Reduzidas alternativas de transporte coletivo com demais municipios da regiéo.
e Poucos servi¢cos e equipamentos qualificados disponiveis para o turista.

e Auséncia de uma maior integracao turistica com a regiao.

e Alto risco para acidentes com cargas perigosoas na BR 290 (freeway) devido a intensa circulacdo de produtos quimicos e
inflamaveis (RS, 2015).

6.2 — Analise macroambiental interna

A andlise macroambiental interna, destaca os pontos fortes (ou forcas), pontos fracos (ou fraquezas) de acordo com a

metodologia SWOT conforme citado anteriormente.

6.2.1 — Pontos fortes

e Importancia histérica do municipio, sendo um dos 4 primeiros do Estado do RS.
e Diversidade do patriménio natural existente, proporcionando belas paisagens cénicas.

e Riqueza do patrimoénio cultural (histéria, arquitetura, lendas, literatura, masica e demais manifestacbes herdadas da cultura
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acoriana), diferenciando-o dos demais municipios da regido, especialmente da Serra Gaulcha, com destaque para a
preservagao da heranga agoriana.

Singularidade do destino comparado aos demais municipios da regiao.

Diversas rodovias e em bom estado de conservacdo cortam o municipio.

Facil acesso aos principais atrativos culturais da area urbana.

Terminal rodoviario reformado recentemente e localizado no Centro Historico, muito préximo dos atrativos culturais.
Fabricacdo de produtos alimenticios derivados da cana-de-agucar, entre eles, a rapadura, muito apreciada pelos visitantes e
reconhecida nacionalmente e internacionalmente.

Famoso sonho tipico da cidade, reverenciado ao longo de décadas pelos visitantes.

Municipio também reconhecido pela producdo da cachaca.

Processo final de revitalizacdo de atrativos no centro histérico (Oratério Santo Anténio, Caminhos da F€, Avenida Borges de
Medeiros, Gruta Nossa Senhora de Lourdes), concentrados geograficamente, facilitando o desenvolvimento de roteiros a pé.
Sucesso do projeto “Caminho Gaucho de Santiago, criado em 2014”.

Existéncia de estabelecimentos gastrondmicos com produtos e servicos de qualidade.

Recentes investimentos em hotéis com excelente infraestrutura e servicos.

Surgimento de novas pousadas no meio rural.

Novos investimentos privados que estdo modernizando e revitalizando areas da cidade, entre eles, o Passeo e o Patio Urbano.
Existéncia de propostas empresariais voltadas ao turismo, como por exemplo, o projeto para a transformacgao da antiga AGASA
num local turistico e novo loteamento com atrativo religioso junto a RS 474.

Tradicdo na realizacéo de grandes eventos, como por exemplo, a Moenda e a FENACAN.

Potencial da Lagoa dos Barros para desenvolvimento do turismo sol e mar, descanso e esportivo na modalidade nautica.

Presenca de uma Universidade Federal na cidade com tradicdo em projetos na &rea do Turismo e na criacdo e manutencgdo de
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museus na cidade sede (Rio Grande, RS).

Existéncia do Polo Universitario Santo Antdnio (UAB).

Hospitalidade da populacao.

Bom servico de taxi existente com pontos na Cidade Baixa e na Cidade Alta.

Existéncia de guias turisticos qualificados.

Preco mais acessivel da gastronomia e dos meios de hospedagem em relacdo a Regido das Horténsias.

Melhorias na infraestrutura urbana com pavimentacédo de inimeras vias e processo em andamento para asfaltamento de varios
logradouros publicos (Quadro 9).

Existéncia do Conselho Municipal do Turismo.

Implementacéo pela municipalidade de projeto para tratamento dos residuos sélidos urbanos conforme recursos obtidos pelo
edital 2019 do Ministério do Meio Ambiente em projeto desenvolvido em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande
(FURG).

Existéncia de um auditério para pequenos e médios eventos (Qorpo Santo).

Existéncia do Ginasio Caetano Tedesco e area do entorno que podera ser revitalizada para grandes eventos.

Atualizacéo recente do Plano Diretor do municipio, permitindo maior flexibilidade para novos empreendimentos e valorizando o
centro histérico.

Vontade politica do poder publico e de diferentes segmentos representativos da sociedade para a implementacéo da atividade
turistica.

Defesa Civil atuante no municipio.

Corpo de Bombeiros presente ho municipio.

Garantia de fornecimento de energia elétrica.

Servico de limpeza urbana, principalmente nas regides turisticas da area urbana.



6.2.2 — Pontos fracos

Fluxo turistico aquém do esperado em relacdo aos atrativos existentes, pouca distancia de centros emissores e facil acesso ao
municipio.

Grande parcela da comunidade ainda pouco sensibilizada sobre a importancia da atividade turistica para o desenvolvimento
econdmico-social e geracao de renda.

Inexisténcia de articulacdo entre os integrantes do trade turistico.

Falta de uma mobilizacdo maior e integrada do setor empresarial geral para o turismo.

Estado regular de preservacao do principal atrativo turistico do municipio, a Fonte Imperial e seu entorno.

Posto de informac0es turistica desativado.

Sinalizacéo turistica deficiente.

Caréncia de uma programacéao cultural, esportiva e de lazer para aumentar a permanéncia do visitante na cidade.

Auséncia de produtos turisticos formatados, com excecédo do exitoso Caminho Gaucho de Santiago.

Inexisténcia de site, folheteria e aplicativo sobre a atividade turistica local e divulgacéo sistematica nas redes sociais.

Auséncia de uma maior variedade de produtos artesanais caracteristicos do municipio e com tematicas referentes aos atrativos
turisticos.

Reduzido numero de vagas no sistema de hospedagem.

Auséncia de locais na area urbana destinados ao estacionamento de veiculos e 6nibus de visitantes.

Inexisténcia de espacos modernos e equipados para a realizacdo de grandes eventos.

Poucos recursos humanos especializados para receber os visitantes.

Precariedade dos equipamentos e servi¢os ao turista junto a Lagoa dos Barros.

Inexisténcia de incentivos para empreendimentos destinados ao Turismo.
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e Descontinuidade de politicas publicas municipais para a implementacao da atividade turistica.
e Falta de informacdes sobre fluxo, perfil e demanda turistica no municipio.

e Auséncia de um projeto de marketing do municipio, utilizando, sobretudo as redes sociais.

e Inexisténcia de um programa de “educacgao para o turismo” nas escolas.

e Nao-valorizacao de alguns importantes pontos focais urbanos, visando a transforma-los em atrativos para o turismo*.

e Falta de qualidade nos servicos prestados por alguns setores relacionados a recepc¢ao turistica.

6.3 — Inventario turistico

Com referéncia aos atrativos culturais foram identificados os seguintes locais que poderdo integrar os produtos turisticos ja
na Fase I, curto prazo, do Plano Turistico: Fonte Imperial, Igreja Matriz, Museu Antropoldgico Caldas Junior, Casario da Avenida
Borges de Medeiros, Oratério Santo Anténio, Imagem gigante de Santo Anténio, Caminhos da Fé, Placa homenageando Inacio e a
Margarida, Gruta Nossa Senhora de Lourdes, Igreja Nossa Senhora da Boa Viagem, Tumulo dos Sete Fuzilados, Imagem de
Santo Antdnio (Santo Paradouro) e Caminho Gaucho de Santiago. Alguns desses atrativos situados no centro histérico encontram-
se em fase final de revitalizacdo pela municipalidade. Sugestdes sao apresentadas neste Plano na forma de projetos especificos
(Quadro 10) para qualificar ainda mais esses locais.

Entre os atrativos naturais, destaca-se a Lagoa dos Barros, que precisara de uma infraestrutura melhor para transformar-se
num ponto turistico, o que podera ocorrer até (ou) a Fase Il do referido Plano.

A seguir estdo descritos o0s atrativos culturais e naturais identificados para o desenvolvimento turistico a curto e médio

prazos:
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6.3.1 — Atrativos culturais e naturais de Santo Anténio da Patrulha

6.3.1.1 — Fonte Imperial

Em 1826, o Imperador do Brasil, D. Pedro |, aos 26 anos de idade, realizou uma viagem ao Sul do pais durante a Guerra da
Cisplatina, conflito ocorrido entre o Império do Brasil e as Provincias Unidas do Rio da Prata pela posse da Provincia Cisplatina,
regido da atual Republica Oriental do Uruguai.

Durante a viagem a cavalo, da entdo Desterro (hoje Floriandpolis) até Porto Alegre, o imperador pernoitou para descansar
em Santo Antonio da Patrulha.

Naquela época, era comum o abastecimento de agua nas cidades ocorrer por meio
de canalizacdo de vertentes, chafarizes e fontes, que abasteciam as necessidades da
populacdo. Assim, D. Pedro | tomou a agua de uma bica existente e, em seguida,
preocupado com o abastecimento da cidade, autorizou a constru¢cdo de uma fonte no
mesmo local da nascente (Figura 20). A obra foi concluida em 1847, trazendo impresso o
brasdo do Império Brasileiro, a inscricdo “Netuno Deus dos Mares” e a escultura de um rosto
de cuja boca jorra 4gua permanentemente.

Hoje, a Fonte Imperial € reconhecida como simbolo da cidade.

Localizagdo: rua Pinheiro Machado, 138 - Cidade Alta, Centro Historico.

Lenda urbana: todo aquele que beber agua da fonte casar-se-4& com alguém

nascido(a) no municipio.

Figura 20 - Fonte Imperial.
Fonte: autor
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6.3.1.2 — Igreja Matriz Santo Anténio

A construcdo em estilo Romano/Renascentista (Figura 21) foi inaugurada em 1928,
embora suas obras tenham sido iniciadas quase um século antes, em 1847. O altar-mor é
de tijolo, cimento e gesso com uma pintura imitando marmore, onde encontra-se a imagem
do padroeiro, Santo Antdnio, quase em tamanho real. Os degraus do altar sdo em granito
veneziano e a via-sacra é uma esmerada confeccao artistica.

A peca mais antiga da igreja é a pia batismal. E contemporanea da primeira capela
construida em 1760 por Inacio José de Mendonca e Margarida Exaltacdo da Cruz,
considerados fundadores da cidade, em cujo entorno passou-se a organizar-se a vida
administrativa e social do povoado.

Localizacao: rua Cel. José Maciel, 241 - Cidade Alta, Centro Historico.

Figura 21 - Igreja Matriz.
Fonte: autor

6.3.1.3 — Museu Antropolégico Caldas Junior*

A Fundacdo Museu Antropolégico Caldas Junior, localizada préximo ao marco zero da cidade, € pura cultura no municipio
de Santo Antdnio da Patrulha. A sua construgao (Figura 22) € de 1820 com arquitetura tipicamente luso-acoriana. No museu
podem ser apreciadas a Sala do Patrono, o Quarto da Donzela, sala de jantar, cozinha da terra, Sala Acoriana, Discoteca Paulino

Matias, Arquivo Historico Coralia Ramos Benfica, Acervo Iconografico, Acervo Geral e Jardim do Imperador.
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As paredes externas, com cerca de 50 centimetros de espessura, foram construidas com pedacos de pedra grés em

tamanhos variados. A técnica de “estuque” ou “pau-a-pique”, que é a madeira trancada e preenchida com barro, das paredes

internas originais pode ser vista durante a visitagao, gracas a um trecho
deixado exposto durante a restauracdo ocorrida na década de 1980.

As aberturas externas da edificacdo sao constituidas por janelas
de guilhotina com caixilharia de vidro e postigos. J& as aberturas internas
contam com portas de duas folhas, com bandeiras fixas, caixilhos e
vidros transparentes.

O piso é composto, composto por tabuas largas e o forro sdo em
madeira.

A construgéo apresenta ainda um portdo na sua parte posterior,
aproveitando a declividade do terreno.

Em 1873, o magistrado de carreira Francisco Antdnio Vieira
Caldas foi nomeado juiz municipal de Santo Antdnio da Patrulha. Ele sua
familia, procedentes de Sergipe, utilizaram a casa como residéncia, onde

nasceu seu filho Francisco Antonio Vieira Caldas Junior, fundador do

Figura 22 - Museu Antropolégico Caldas Junior.
Fonte: site PMSAP

jornal Correio do Povo, um dos principais veiculos de comunicac¢do do Rio Grande do Sul até os dias de hoje.

Além da propria sede, que por si ja € uma peca histérica, o Museu abriga:

Sala do patrono: sala de entrada do Museu, em memoria de Caldas Junior, jornalista e empresario que residiu na casa

com sua familia até os quatro anos de idade. Considerado um grande vulto da histéria, em 1° de outubro de 1895, Francisco

Antdnio Vieira Caldas Junior fundou o jornal Correio do Povo. O patrono foi também um dos fundadores da Academia Rio-

grandense de Letras.

Quarto da donzela: o aposento segue a tradicdo da época em que a casa foi construida. Apresenta auséncia total de
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aberturas externas (janelas) como eram os quartos onde dormiam as meninas (donzelas).

Sala de jantar: composta por uma mesa e cadeiras de época, bem como duas cristaleiras que abrigam inumeras
porcelanas. A mesa, com pés maravilhosamente trabalhados, é circundada por cadeiras antigas e esta constantemente coberta de
porcelanas com “ares de que alguém logo se servira nela”.

Cozinha da terra: tipicamente acgoriana, traz objetos do século XIX como lampides e torradeira de café. Apresenta também
utensilios utilizados até hoje como panelas de ferro e frigideiras. No local ha também um fogédo a lenha artesanal chamado de
“fogao de rabo” ou “fogéao de pau inteiro”

Sala acoriana: com objetos doados pela comunidade dos Acores aos patrulhense em 21 de abril de 1991, foi reinaugurada
nas dependéncias do museu no dia 6 de abril de 2017. Nela podem ser apreciados painéis, rendas, literatura e indumentarias
acorianas, resgatando as raizes da cultura que teve grande influéncia na area litoranea do Rio Grande do Sul.

Discoteca Paulino Matias: criada em 1993 para homenagear o ilustre musico patrulhense. Em 2002, a discoteca recebeu todo o
acervo da Réadio Itapui. Atualmente possui aproximadamente cinco mil exemplares entre LPs, compactos, discos 78 RPM e fitas
cassete dos mais variados géneros.

Arquivo Historico Coralia Ramos Bemfica: homenageia a historiadora ex-Presidente da Fundacao Museu Antropoldgico
Caldas Junior.

O espacgo é destinado para a guarda dos livros de registros da Prefeitura Municipal e Camara de Vereadores a partir de
1822. Conta com documentos avulsos, além de arquivos particulares com manuscritos, cartas, partilhas e genealogias, exemplares
de jornais, livros raros de escritores patrulhenses e pesquisas realizas realizadas por académicos e historiadores.

Acervo Iconografico: com mais de sete mil imagens contando parte da historia do municipio desde o inicio do século XX.

Acervo Geral: composto por méveis, utensilios, obras de arte, esculturas e objetos variados da Fundacdo Museu Caldas
Janior, soma mais de quatro mil pecas. Em destaque o setor de pinacoteca composta por obras de artistas da terra.

Jardim o Imperador: espaco externo agradavel e convidativo. Possui exemplares de diversas arvores nativas da regiao.

Em destaque, a majestosa “Palmeira Imperial”, com mais de 20 metros de altura, presente do Imperador Dom Pedro | que a teria
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plantado como marca de sua passagem pelo municipio em 1826.
Texto: adaptado de texto cedido pela Fundacdo Museu Antropol6gico Caldas Junior
Localizacdo: avenida Borges de Medeiros, 427 - Cidade Alta, Centro Historico.

*Informacdes fornecidas pela Fundacdo Museu Antropolégico Caldas Junior.

6.3.1.4 — Casario da Avenida Borges de Medeiros

A mais charmosa rua da cidade, antiga
Rua Grande, atual avenida Borges de Medeiros
(Figura 23) apresenta um conjunto de casas em
estilo arquitetbnico acoriano com média de 150
anos de existéncia. S&o residéncias construidas
no alinhamento da rua, com paredes externas
espessas edificadas com pedras irregulares,
barro e cal, materiais disponiveis na regido, para
amenizar o frio rigoroso do inverno.

Localizacdo: Cidade  Alta, Centro

Historico.

Figura 23 - Casario da Avenida Borges de Medeiros.
Fonte: site PMSAP.
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6.3.1.5 — Orat6rio Santo Antbnio

O oratério Santo Antdnio (Figura 24) é um local de oracdo, reflexao e fé, E_B
parada obrigatoria para quem deseja ter suas gracas atendidas. e oy L i _ m i

i

| i
il

Na sua construcao foi utilizada a pedra grés, muito comum na cidade e
obtida a partir de argila de gréo fino, que lhe imprimi baixa porosidade. Detalhes
em azulejos remetem a heranca da coloniza¢do acoriana no municipio.

Localizacao: altos da escadaria da rua Cel. José Maciel, Centro Histérico.

6.3.1.6 — Imagem gigante de Santo Antdnio

A imagem do padroeiro da Figura 24 - Orat6rio Santo Antonio.
cidade (Figura 25) com altura total de Fonte: autor
15 m, pode ser vista de varios pontos das areas urbanas e rural do municipio.

No mesmo local, o padre abencoa a unido de Ignacio e Margarida,
considerados fundadores da cidade.

Ha também uma capelinha alusiva aquela construida pelo casal, origem do
povoado.

Localizacao: novo loteamento adjacente ao Parque da Guarda.

Figura 25 - Imagem gigante de Santo Antdnio.
Fonte: autor.




6.3.1.7 — Caminhos da Fé

Os Caminhos da Fé (Figura 26) foram criados numa antiga viela da época da
formacao do povoado, ligando a Igreja da Matriz ao casario agoriano da avenida Borges de
Medeiros. E uma passagem tranquila, bucélica e abencoada, com 137 metros de extens&o,
perfeita para refletir e orar e onde é possivel ouvir o canto dos passaros, principalmente
durante a manha. Foram implementados numa parceria da Prefeitura Municipal com a
Pardquia Matriz de Santo Antbnio em 2004. Nela estéo dispostas estacdes de oracdo com
imagens de santos de devocado doados por familias da comunidade.

Localizagdo: Av. Borges de Medeiros, 647 — Cidade Alta, Centro Historico.

6.3.1.8 — Marco inicial da cidade - placa

homenageando Inacio e Margarida

Figura 26 - Caminhos da Fé.
Fonte: autor.

A placa (Figura 27) sinaliza o marco inicial
da cidade, que nasceu de uma historia de ocupacdes de terras e de amor. Foi iniciativa da
Fundagdo Museu Antropologico Caldas Junior em homenagem ao casal Ignacio e
Margarida, considerados os fundadores de Santo Anténio da Patrulha ao construirem a
primeira capela do povoado e de todo o litoral Norte do RS.

Localizacdo: canteiro central da Av. Borges de Medeiros — Cidade Alta, Centro
Historico.

" Figura 27 - placa homenageando In&cio e a Margarida.
Fonte: autor.
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6.3.1.9 — Prédio da Biblioteca Publica
Trata-se de uma construcdo em estilo colonial luso-brasileiro tombada

pelo Patrimoénio Histérico do Municipio pela Lei Municipal 2.491/92. O prédio
foi construido em 1865 por José Ferreira Xavier da Luz para moradia da sua
familia (Figura 28). Apresenta paredes externas bem grossas feitas de
pedras irregulares, barro e cal. A partir de 1993 passou a abrigar a Biblioteca
Publica Municipal (Ramos, 2012).

Localizacao: Avenida Borges de Medeiros, 456, Cidade Alta.

Figura 28 - Prédio da Biblioteca Publica.
Fonte: autor

6.3.1.10 — Gruta Nossa Senhora de Lourdes

A gruta Nossa Senhora de Lourdes (Figura 29) fica num local calmo,
rodeado pela natureza, ao lado de uma vertente natural que muitos consideram

prodigiosa. Antigamente, as mulheres lavavam as roupas da casa no local com a

companhia de cobras cipds (cobra verde), que faziam malabarismo nos galhos das

Figura 29 - Gruta Nossa Senhora de Lourdes.
arvores, mas nao importunavam as lavadeiras. Ali, durante a 22. Guerra Mundial Fonte: autor.

eram feitas oracdes e promoviam-se arrecadacgfes para ajudar os soldados brasileiros na luta ao junto aos Aliados.
Localizacdo: rua Ten. Cel. Antdnio Xavier da Luz, Bairro Pitangueiras.

Lenda: cobras cipGs que conviviam com as lavadeiras.
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6.3.1.11 — Igreja Nossa Senhora da Boa Viagem

Na década de 1950, com a expansao do ciclo do arroz e da urbanizacéo da cidade,
foi sugerido por Dom Vicente Scherer, Arcebispo Metropolitano de Porto Alegre, a
construcdo de uma nova capela para atender a comunidade em crescimento.

A escolha da padroeira da nova igreja (Figura 30), Nossa Senhora da Boa Viagem,
devocédo que chegou ao Brasil com os colonizadores acorianos, certamente teve influéncia
da sua localizacéo do templo junto a RS-30, passagem dos veranistas para o Litoral Norte,
viajantes e trabalhadores. No seu interior, pode ser contemplada a pintura de Nossa
Senhora intitulada “Méae da Ternura” ou “Nossa Senhora de Vladimir’, uma releitura do

famoso icone pintado por um artista anénimo do século Xll, provavelmente, o primeiro

icone cristdo da histéria e também considerada protetora da Russia.

A obra foi confeccionada pela artista plastica Cristiane Martins, conhecedora da

Figura 30 - Igreja Nossa Senhora da Boa

iconografia russo-bizantina, contando com a colaboracdo de dois leigos da comunidade, ,:Vi?gemt'
onte: autor

Silvana Besetti e Paulo Cesar Santos.

Localizagdo: Domiciano Nunes N°160, Cidade Baixa.
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6.3.1.12 — Timulo dos Sete Fuzilados

No cemitério municipal, existe o tumulo dos sete fuzilados (Figura 31), uma historia

célebre no municipio que envolve morte, mistério e crenca. Durante a Revolucdo Federalista
(1893-1895), sete jovens que lutavam pelo partido Republicano foram perseguidos, capturados
e fuzilados, tendo antes que cavar suas proprias sepulturas.

Localizag&o: Cemitério Municipal - Rua Arnaldo Bier Sobrinho, 152/01 — Centro Histérico.

6.3.1.13 — Imagem de Santo Antdnio na RS- 474

A margem da RS-474, numa das entradas da
cidade, encontra-se uma imagem com 17 metros de
altura de Santo Anténio (Figura 32). E um dos locais
para 0 turista estacionar para descansar e fazer
registros fotogréaficos junto a imagem do padroeiro do . _

Figura 31 - Tamulo dos Sete Fuzilados.
municipio. A imagem foi projetada e construida pelo Sr. Fonte: autor.
Roberto Chiaradia no ano de 2018. No local, h4d um

espaco de oracdo e uma sala doada a Liga Feminina de Combate ao Cancer.

Localizacdo: Santo Paradouro, RS-474, esquina rua Cap. José Machado da Silva, 685.

Figura 32 - Imagem de Santo Antdnio na RS- 474.
Fonte: autor.
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6.3.1.14 — Lagoa dos Barros

Além da bela paisagem (Figura 33), sua praia é um local de lazer e
descanso nos finais de semana, principalmente durante os meses de
verao.

Lendas: sua imensidao abriga a magia das lendas e mitos, entre
eles, as aparicdes na estrada de uma noiva morta na sua noite de

napcias, de cavalos brancos montados por ninfas transllcidas a galopar

pelos descampados, ou ainda sobre a possivel existéncia de uma cidade

submersa.

6.3.1.15 — Caminho Gaucho de Santiago.

Figura 33 - Vista parcial da Lagoa dos Barros.
O Caminho Gaucho de Santiago (Figura 34) é baseado no Fonte: autor.

Caminho de Santiago de Compostela na Espanha com percursos em diversos paises europeus. Passa pelas zonas urbanas e
rural do municipio. Os peregrinos fazem o caminho para contato com a natureza, apreciar as belas paisagens campestres ou por
motivacao religiosa e aventura. Muitos o executam como preparacdo para realizar o Caminho no Velho Continente. E fornecido
certificado pelo Consulado da Espanha em Porto Alegre ao peregrino que conclui o trajeto.

A tradicdo historica e cultural do municipio, somada a boa gastronomia, com destaque para os produtos como rapadura e 0

“famoso sonho” agregam valor ao Caminho Gaucho de Santiago.
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Surgiu em 2014, por incentivo do Consulado Geral da Espanha no
Rio Grande do Sul, José Pablo Alzina de Aguilar, que identificou
semelhancas no relevo e na paisagem gadcha com o caminho original no
territério espanhol, principalmente nos seus ultimos cem quildmetros,
onde esta localizada a Catedral de Santiago no territorio da Galicia.

A proposta da versdo gaucha do famoso caminho europeu uniu
diversos segmentos da comunidade de Santo Antbnio da Patrulha, como
a Prefeitura Municipal, o Polo Universitario Santo Antonio, a Universidade
Federal do Rio Grande (FURG) e a Associacdo Comercial, Industrial e de
Servicos (ACISAP) e, especialmente, os chamados “Guardides do
Caminho”, pessoas da comunidade com participacdo decisiva no projeto
(Jaime Nestor Muller, Tilton Martins dos Santos, Lucas Barcelos e Igor

dos Santos Oliveira).

Figura 34 - Caminho Gaucho de Santiago.
Fonte: Jaime Mdiller.

Atualmente, o Caminho em solo Gaucho tem dois percursos, um de 12 km e outro de 18 km. O percurso mais curto é

percorrido em torno de 3 horas. O percurso maior pode chegar a 5 horas. A partir da Estrada Floriano Silveira Ramos, altura do

quildmetro oito, ambos se encontram, tornando-se um s percurso. A dificuldade para o caminhante € de moderada a dificil. O

Caminho é todo sinalizado por placas e setas amarelas, que indicam o trajeto a ser percorrido, facilitando a sua realizacdo pelos

caminhantes em qualquer dia.

Desde a sua inauguracao, ja passaram pelo caminho, mais de dez mil pessoas brindadas com paisagens indescritiveis da

regido rural do municipio, onde a beleza natural e exuberante encanta a todos. Além desses destaques, chama atencdo dos

peregrinos no inicio da caminhada a vista magnifica da Lagoa dos Barros, bem como ao longo da caminhada a beleza da Serra

Geral.

Ao encerrar a caminhada, chegando na Igreja Matriz Santo Anténio, o caminhante tem a oportunidade de conhecer também
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0 centro histérico de um dos quatro municipios mais antigos do Rio Grande do Sul.
Atualmente, estd sendo planejada a regionalizagdo do Caminho Gaucho de Santiago, a exemplo do caminho europeu. Um

novo percurso (Percurso 3), ja em estudo, partird do morro da Borussia, no municipio de Os6rio e chegard a Igreja Matriz de Santo
Antdnio em Santo Antbénio da Patrulha.

6.3.2 — Hierarquizacao dos atrativos

Para o estabelecimento de uma hierarquizacao dos atrativos do municipio identificados para a fase a curto prazo foi utilizada
a metodologia proposta pelo Ministério do Turismo, que por sua vez foi adaptada da metodologia utilizada pela Organizacéo
Mundial do Turismo (OMT) e pelo Centro Interamericano de Capacitacdo Turistica (CICATUR) para a hierarquizacéo de atrativos

turisticos (BRASIL, 2007). Para avaliar o potencial de atratividade de determinado elemento € atribuido um valor quantitativo
conforme o Quadro 1, estabelecendo uma hierarquia.

Quadro 1 — Hierarquias para o desenvolvimento do potencial de um atrativo turistico (atratividade)

HIERARQUIA CARACTERISTICAS

3 (alto) E todo atrativo turistico excepcional e de grande interesse, com significacdo para o mercado turistico internacional, capaz de, por Si
s6, motivar importantes correntes de visitantes, atuais e potenciais.

2 (médio) Atrativos com aspectos excepcionais em um pais, capazes de motivar uma corrente atual ou potencial de visitantes deste pais ou
estrangeiros, em conjunto com outros atrativos proximos a este.

1 (baixo) Atrativos com algum aspecto expressivo, capazes de interessar visitantes oriundos de lugares no préprio pais, que tenham chegado
a &rea por outras motivacdes turisticas, ou capazes de motivar fluxos turisticos regionais e locais (atuais e potenciais).

0 (nenhum) Atrativos sem méritos suficientes, mas que séo parte do patrimonio turistico como elementos que podem complementar outros de
maior hierarquia. Podem motivar correntes turisticas locais, em particular a demanda de recreacao popular.

Fonte: Médulo Operacional 7 — Roteirizacao Turistica (Brasil, 2007).
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Outros aspectos considerados na referida metodologia (Quadro 2) séo:

— grau de uso atual que “permite analisar o atual volume de fluxo turistico efetivo e sua importéncia para o municipio. Difere
do grau de interesse por representar a situacdo atual, em vez do potencial. Um alto grau de uso indica que o atrativo apresenta
uma utilizacao turistica efetiva”;

— singularidade ou raridade do atrativo que é indicado pela representatividade, isto €, o elemento € menos interessante
guanto mais se assemelhar a outros atrativos;

— grau de interesse da comunidade local, considerando o apoio local e comunitério;

— estado de conservacao da paisagem circundante (ambiéncia do atrativo);

— infraestrutura;

— acesso.

Quadro 2 — Critérios para hierarquizacéo dos atrativos.

CRITERIOS VALORES
Potencial de Nenhum (0) Baixo (1) Médio (2) Alto (3)
atratividade
Grau de uso atual Fluxo turistico Pequeno fluxo Média intensidade de Grande fluxo
insignificante fluxo
Representatividade Nenhuma Elemento bastante Pequeno grupo de Elemento singular, raro
comum elementos similares
Apoio local e Nenhum Apoiado por uma Apoio razoavel Apoiado por grande parte da comunidade
comunitério pequena parte da
comunidade
Estado de Estado de conservacdo | Estado de conservagéo Bom estado de Otimo estado de conservagéo
conservacdo da péssimo regular conservagao
paisagem circundante
Infraestrutura Inexistente Existente, porém em Existente, mas Existente e em étimas condicdes
estado precério necessitando de
intervencdes/ melhorias
Acesso Inexistente Em estado precario Existente, mas Em 6timas condic¢des
necessitando de
intervencdes/ melhorias

Fonte: Médulo Operacional 7 — Roteirizacao Turistica (Brasil, 2007).
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Por fim, a proposta metodologica considera peso dois para o potencial de atratividade do elemento e a representatividade

dada a sua maior significancia em relacdo aos demais aspectos considerados. O resultado obtido pode ser visto no Quadro 3.

Quadro 3 — Avaliacédo e hierarquizacao de atrativos de Santo Antbnio da Patrulha, RS.

ESTADO DE
ESPECIFICACAO DO ATRATIVO POTENCIAL GRAUDE | REPRESENTATIVIDADE | APOIO LOCAL CONSERVAGAO INFRAESTRUTURA | ACESSO | TOTAL
PAISAGEM

COMUNITARIO = CIRCUNDANTE

1 | Fonte Imperial 1 2 3 3 1 2 3 22
2 | Igreja Matriz 1 2 2 3 2 3 3 21
3 | Museu Antropolégico Caldas Junior 1 2 3 3 3 3 3 25
4 | Casario da Avenida Borges de Medeiros 1 2 3 3 3 3 3 25
5 | Oratério Santo Antdnio 1 2 2 3 2 3 3 21
6 | Imagem gigante de Santo Antdnio 1 1 3 3 1 2 2 20
7 | Caminhos da Fé 1 1 3 3 3 3 3 24
8 | Placa homenageando Inécio e a Margarida 0 0 2 3 3 3 3 18
9 | Prédio da Biblioteca Publica 0 1 3 3 3 3 3 22
10 | Gruta Nossa Senhora de Lourdes 0 0 2 2 2 2 3 15
11 | Igreja Nossa Senhora da Boa Viagem 0 0 2 2 3 3 3 17
12 | Tdmulo dos Sete Fuzilados 1 0 3 2 1 2 2 18
13 | Imagem de Santo Antonio na RS-474 0 1 2 3 3 3 3 19
14 | Lagoa dos Barros 1 1 2 3 1 1 2 16
15 | Caminho Gautcho de Santiago. 1 2 3 3 3 2 3 24

Como pode ser visto no Quadro 3, o Museu Antropolégico Caldas Junior e o casario da avenida Borges de Medeiros séo os
atrativos que apresentam maior potencial e melhor infraestrutura para integrarem os produtos turisticos do municipio (25 pontos),
por isso devem ser prioritarios. Segue o Caminho Gaucho de Santiago, na verdade um produto turistico e os Caminhos da Fé (24
pontos). A Fonte Imperial somou 22 pontos. A fonte, atualmente, € prejudicada pelas condi¢des atuais da paisagem circundante
gue podera ser melhorada. O resultado obtido demonstra a prioridade dos atrativos que deve ser considerada na elaboracdo dos

produtos turisticos.
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7 - OBJETIVOS
7.1 — Objetivo geral

Tendo em vista a inexisténcia de informagdes quantitativas regulares sobre o turismo receptivo na cidade de Santo Antbnio
da Patrulha, para a definicdo dos objetivos deste Plano foi adotada uma abordagem contingencial com diretrizes preferenciais de
acao, segundo sugere Stephen Robbins (1978), apud Petrocchi (2001):

Elevar o municipio de Santo Antdnio da Patrulha a condi¢cdo de importante destino turistico do Rio Grande do Sul.

Dessa forma, buscar-se-a alcar a cidade a uma posicdo de destaque nos cendrios turisticos regional e estadual, abrindo
oportunidades para tornar-se igualmente uma referéncia nacional e internacional no turismo a médio e longo prazos, para a
geracdo de novos empregos, para o aumento do padrdo de vida e para uma maior autoestima da populacéo, além da preservacao

dos patrimonios natural e cultural.

7.2 — Objetivos especificos

1. Mobilizar diferentes segmentos da comunidade para participar da discusséo e apoiar a atividade turistica no municipio.

N

Criar o Grupo de Articulacdo para o Turismo para discussao e apoio as iniciativas e projetos relevantes para o municipio e
regido, garantindo a continuidade das a¢des para o desenvolvimento turistico.

Desenvolver uma marca para o reconhecimento e divulgacéo do destino turistico.

Fortalecer a participacdo do municipio no Programa Regionalizacdo do Turismo no Brasil.

Sensibilizar a comunidade para a importancia do turismo como um fator de desenvolvimento econdmico e social.

Aumentar a autoestima da comunidade por meio do turismo e proceder a analise de dados sobre o fluxo turistico.

N o g kW

Identificar os principais atrativos turisticos existentes e potenciais, bem como os macroprodutos e tipologias turisticas mais
apropriados.

8. Definir o perimetro e a area turistica prioritaria na zona urbana para a Fase | do Plano Turistico e sugerir melhorias na sua
infraestrutura.
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9. Qualificar os atrativos turisticos existentes.

10.Apoiar e qualificar os “produtos” turisticos existentes.

11.Desenvolver novos produtos turisticos a partir dos atrativos existentes (incluindo aqueles em fase de revitalizag&o).

12.Identificar novos atrativos potenciais e intervencdes em infraestrutura para qualificar ainda mais os produtos turisticos
desenvolvidos e incentivar a permanéncia dos visitantes no municipio.

13.Promover a divulgacao turistica do municipio por meio das redes sociais e/ou nos meios de comunicac¢ao.

14.Promover ag¢Bes que contribuam para a melhoria na qualidade dos servigcos prestados a populacdo e aos visitantes,
especialmente nos setores de informacdes turisticas, gastronémico, hospedagem e comercio em geral.

15.Incentivar a preservacao das edificacdes com valor histérico-arquitetbnico e demais aspectos da cultura local, sobretudo,
decorrentes da colonizagao agoriana.

16.Garantir a preservacdo ambiental e sensibilizar a comunidade quanto a importancia dos ecossistemas para a atividade
turistica e melhoria da qualidade de vida da populacéo.

17.Garantir uma politica permanente para o desenvolvimento do turismo.

18.Monitorar e avaliar de forma periddica a atividade turistica no municipio.

19.Incentivar e valorizar o empreendedorismo e 0s projetos da iniciativa privada na area do turismo (artesanato tipico,
hospedagem, gastronomia, transportes, marketing, eventos etc.) bem como promover a integracao da agricultura familiar na
atividade turistica.

20.Promover a analise e a otimizacao dos eventos existentes e recomendar nova iniciativas no setor.
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8 — METAS

Para cada um dos 20 objetivos secundérios estabelecidos no planejamento foram definidas uma ou mais metas (Quadro 4),

que por sua vez, serdo desdobradas em projetos (Quadros 10,11,12,13, e 14) com a finalidade de atingir esses propdsitos.

Quadro 4 — Objetivos, metas e fases estabelecidas para atingir os objetivos do Plano Turistico.

ID OBJETIVOS ESPECIFICOS METAS FASES
Mobilizar diferentes segmentos da comunidade M1 - Garantir o apoio de diferentes setores da comunidade,

1 |para participar da discuss&o e apoiar a atividade |sobretudo, do trade turistico, para o desenvolvimento do |
turistica no municipio. turismo no municipio.

M2 - Sensibilizar administracdao municipal, trade turistico,
2 |Criar o Grupo de Articulag&o para o Turismo. empresarios, agéncias e guias de turismo para integrar e |
participar ativamente da mobilizacdo em prol do turismo.

M3 - Criar uma logomarca que identifique facilmente o destino |

3 |Criar a marca para o destino turistico. -
turistico.

M4 - Transferir o municipio para a regido turistica 11 - Litoral
Norte Gaucho, no Mapa das Regides Turisticas do RS tendo em |
vistas suas afinidades histdricas. geograficas e culturais.

Fortalecer a participacdo do municipio no
4 : RS : .
Programa Regionalizacdo do Turismo no Brasil.

M5 - Atuar regularmente em projetos conjuntos com a Regido |
Turistica Litoral Norte Gaucho.
M6 - Buscar sinergia no turismo com municipios vizinhos. |
Sensibilizar a comunidade para a importancia do |M7 - Despertar na comunidade um sentimento em prol da
5 |turismo como um fator de desenvolvimento atividade turistica e o reconhecimento do setor para o |
econdmico e social. desenvolvimento econémico e social.
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Continuacdo do Quadro 4.

Aumentar a autoestima da comunidade

M8 - Promover o reconhecimento da comunidade sobre a

valorizar o tumulo dos 7 Fuzilados como ponto turistico.

6 |patrulhense por meio do turismo e proceder a i mbortancia da atividade turistica |
andlise de dados sobre o fluxo turistico. P '
M9 - Realizar o estudo sistematico do fluxo de visitantes. |
Identificar os principais atrativos turisticos M10 - Definir e registrar os principais atrativos turisticos
7 lexistentes e potenciais, bem como os culturais e naturais existentes e potenciais para as diferentes |
macroprodutos e tipologia turistica. fases do plano turistico.
Definir o perimetro e a area turistica prioritaria na . . _ a
.. M11 - Mapear O perimetro e a area de maior Importancia
8 |zona urbana para a Fase | do Plano Turistico e . |
. : ) para o turismo.
sugerir melhorias na sua infraestrutura.
M12 - Qualificar a infraestrutura urbana na area turistica |
(pontos focais, arborizacao, sinalizacao geral).
M13 - Implantar a sinalizagdo turistica na drea urbana. |
- . _ . M14 - Concluir o processo de revitalizagdo e qualificar o
O |Qualificar os atrativos turisticos existentes - proc ¢ a |
Oratorio Santo Antonio.
M15 - Concluir a revitaliza¢do e qualificar o Caminhos da Fé. |
M16 - Proceder melhorias na Fonte Imperial. |
M17 - Melhorias na praca N.Sa. Boa Viagem. |
M18 - Concluir revitalizacdo da av. Borges de Medeiros. |
M19 - Qualificar a Gruta N. Sa.de Lourdes apds a revitalizacao. |
M20 — Verificar o interesse da comunidade numa proposta para |
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Continuacdo do Quadro 4.

M21 - Aproveitar a infraestrutura do Santo Paradouro para
fortalecer o local como mais um atrativo turistico.

M22 — Retornar as atracdes inéditas oferecidas pelo Museu
Caldas Junior apds a conclusdo das reformas na edificacao.

M23 - Qualificar a area privada em frente a Igreja Matriz.

M24 - Criar ponto focais turistico na Praga Arquipélago dos
Acores.

M25 - Revitalizar a rua 15 de novembro em prosseguimento ao
Caminhos da Fé.

10

Apoiar e qualificar
existentes.

(O8]

produtos turisticos

M26 - Contribuir para a consolidacdo e melhoria do Caminho
Gaucho de Santiago.

11

Desenvolver novos produtos turisticos a partir

dos atrativos existentes.

M27 - Criar rota, roteiros e passeios turisticos para Fase 1 do
Plano Turistico.

12

Identificar novos  atrativos  potenciais

intervencdes em infraestrutura para qualificar

e

ainda mais os produtos turisticos desenvolvidos
e incentivar a permanéncia dos visitantes no

municipio.

M 28 - Criar eventos culturais para aumentar a permanéncia do
turista no centro histérico.

M29 - Oferecer internet gratuita nas pracas publicas na regido
turistica.

M30 - Revitalizacdo do Complexo Cultural e Esportivo Caetano
Tedesco.

M31 - Criar estacionamentos para 6nibus de turismo.

M32 - Transformar a passarela da amizade num atrativo
turistico na Cidade Baixa.
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Continuacao do Quadro 4:

OBJETIVOS ESPECIFICOS

M33 - Transformar a pedreira em atrativo turistico. i
M34 - Transformar a Lagoa dos Barros num atrativo turismo sol Il
e mar e esportivo.

M35 - Transformar a AGASA num atrativo turistico. i
M36 - Criar o Reldgio do Sol. i
M37 - Criar atrativo na Praca da Bandeira (registro fotografico). i
M 38 - Criar atrativo na Praca dos Correios. i
M39 - Criar um painel de grandes propor¢des com a linha do

tempo, destaque para os tropeiros e histdria da cidade. i
Sugestdo: muro da rua Padre Isidoro Rescka.

M40 — Estudar alternativas para transformar o patrimonio da Il
sala acoriana, doado ao municipio, num atrativo turistico.

M41 - Utilizar a tematica do azulejo, que remete a colonizagado I
acoriana, para criar um importante atrativo cultural.

M42 - Incentivar a realizacdo de novos eventos inéditos. i
M43 - Criar o espaco do Império do Divino. i
M44 - Construir o pértico 1 da Cidade. |
M45 - Construir os totens demarcando a Rota da Rapadura. |
M46 - Construir os demais poérticos de acesso ao municipio. i
M47 — Transformar o Parque Manoel de Barros Pereira como |

atrativo para o ecoturismo.
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Continuacdo do Quadro 4.

12

M48 - Implantar a Rua Coberta.

el

M49 - Buscar parceria da iniciativa privada para a instalacao de
um grande parque tematico da Regido Metropolitana - Fase 2

el

13

Promover a divulgacao turistica do municipio por
meio das redes sociais, agéncias de turismo e/ou
nos meios de comunicacgao.

M50 - Tornar o municipio reconhecido como o novo destino
turistico do RS.

14

Promover acdes que contribuam para a melhoria
na qualidade dos servigos prestados a populacao
e aos visitantes, especialmente nos setores de
informagdes turisticas, gastrondmico,
hospedagem e comercio em geral na éarea
urbana e rural.

M51 - Proporcionar ao visitante informagdes turisticas com
qualidade sobre a cidade.

M52 - Oportunizar a realizacdo de capacitacGes para o trade
turistico (setor hospedagem, gastronomia, postos de gasolinas,
comercio em geral, propriedades no meio rural).

M53 - Promover a qualificacdo das agéncias e guias turisticos.

M54 - Oferecer seguranca e a assisténcia aos turistas.

M55 - Oportunizar a valorizagdo patrimonial.

M56 - Mobilizar os trade turistico para registro no CADASTUR
no Ministério do Turismo.

15

Incentivar a preservacao das edificagbes com
valor historico-arquitetdnico e demais aspectos
da cultura local (acoriana, sobretudo).

M57 - Contribuir para a preservagdo do patrimoénio historico-
arquitetonico como importante atrativo cultural.

M58 - Fortalecer como atrativos turisticos a heranca cultural
acoriana manifestada no Baile de Masqué, nas Cavalhadas, no
Terno de Reis entre outras.
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Continuacdo do Quadro 4.

15

M59 - Valorizar a gastronomia acgoriana diferenciando a cidade
das demais regiGes turisticas da regido

M®60 - Identificar e valorizar as demais contribuicdes culturais
das demais etnias.

lell

16

Garantir a preservacdo ambiental e sensibilizar a
comunidade quanto a importancia dos
ecossistemas para a atividade turistica e
melhoria da qualidade de vida da populacéo.

M®61 - Evitar a degradacdo ambiental pela atividade turistica.

M®62 - Promover campanhas de preservagdao do meio ambiente
e turismo.

M®63 - Integrar projeto dos Residuos Sélidos ao
desenvolvimento turistico.

17

Garantir uma politica permanente para o0
desenvolvimento do turismo.

M®64 - Garantir a continuidade do planejamento e
implementacdo da atividade turistica.

M®65 - Colocar em atividade o Fundo Municipal do Turismo.

M®66 - Criar o Convention Bureau SAP.

18

Monitorar e avaliar de forma periddica a
atividade turistica no municipio.

M®67 - Garantir o acompanhamento e a analise dos resultados
da implementacdo do plano turistico.

19

Incentivar o empreendedorismo e 0s projetos na
area do turismo (artesanato tipico, hospedagem,
gastronomia, transportes, marketing, eventos
etc.) bem como promover a integracdo da
agricultura familiar na atividade turistica

M®68 - Identificar e valorizar as iniciativas privadas em prol da
atividade turistica incluindo as agroindustrias familiares.

20

Promover a analise e a otimizacado dos eventos
existentes e recomendar nova iniciativas no setor

M69 — Aumentar a atratividade dos eventos existentes.

M70 — Criar novos eventos.
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9 — ESTRATEGIAS DE MARKETING

9.1 — Estratégia de marketing de conceituacdo do produto

9.1.1 - Slogan

“SANTO ANTONIO DA PATRULHA — CAPITAL DA CACHACA, DO SONHO E DA RAPADURA DO RS”.
O slogan sintetiza o posicionamento turistico do municipio, tirando partido da Lei 14.591 de 4 agosto de 2014 da Assembleia
Legislativa do Estado. Enfatiza os produtos pelos quais a cidade é reconhecida nacionalmente e que melhor a identificam perante

a populacédo e ao publico alvo do destino turistico.

9.1.2 —Logomarca

Inicialmente, a proposta da logomarca para o turismo de Santo Antbnio da Patrulha foi desenvolvida pelo autor do Plano
Turistico com base no principal atrativo da cidade: a Fonte Imperial. A arte final foi uma contribuicdo da FURG por meio da sua
Secretaria de Comunicacao (Figura 35).

A proposta enfatiza os produtos pelos quais 0 municipio é reconhecido e que melhor identificam a cidade perante a sua
propria populacéo e ao publico alvo do novo destino turistico, ao destacar o titulo que a cidade recebeu pela Lei Estadual 14.591
de 4 agosto de 2014, ou seja “Capital da Cachaca, do Sonho e da Rapadura do Estado do Rio Grande do Sul’”.

Posteriormente, a logomarca recebeu uma versdo mais estilizada e de facil aplicagéo (Figura 36) num trabalho cortesia da
design Débora Vieira. Passaram entdo a ser destacadas as volutas, elementos mais caracteristicos do monumento. As formas
foram arredondadas com tracos sutis e delicados para dar leveza a marca.

As cores seguem o padréo atual do monumento para dar identificagdo imediata & Fonte.
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A ordem de uso das cores pode ser alternada conforme a aplicacdo da marca. Foram produzidas também versées em preto
e branco para auxiliarem nas aplicagfes em materiais em escala de cinza ou conforme o fundo que é colocado.

Os textos, com a fonte Posterama Text Semibold, utilizam a mesma cor do desenho, dinamica, vibrante e acolhedora que
busca comunicar alegria, entusiasmo e atrair visitantes. Caracteriza também o sentimento hospitaleiro e receptivo da comunidade

patrulhense.

SANTO ANTONIO DA PATRULHA

CAPITAL DA CACHACA, DO SONHO E DA RAPADURA DO RS

Figura 35 - Entrega da primeira versdo da logomarca turistica pela direcao
do Campus FURG-SAP a Administracdo Municipal em 28 de maio de Figura 36 — Logomarca final, estilizada, desenvolvida pela design
2021. Débora Vieira.
Fonte: ASCOM/PMSAP Fonte: Débora Vieira
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9.2 — Estratégia de marketing produto-mercado

9.2.1 — Os mercados

Os mercados emissores de visitantes para o destino turistico
da cidade de Santo Antbnio da Patrulha, identificados para curto,
médio e longo prazos em funcao da sua posi¢do geogréfica, podem
ser classificados em mercado regional, mercado estadual, mercado
nacional e mercado internacional.

O mercado regional abrange principalmente além do Litoral
Norte Gaucho, as regiées de Porto Alegre e da Serra Gaulcha, Vale
do Cai e Vale do Paranhana Encosta da Serra. Nesse territorio,
encontramos duas regiées metropolitanas e um dos aglomerados
urbanos do Rio Grande do Sul, descritos a seguir.

A Regidao Metropolitana de Porto Alegre (RMPA), Figura 37,
concentra cerca de 38,2% da populacdo total do Estado, e
aproximadamente 4,4 milhdes de habitantes distribuidos em 34
municipios (RS, 2020). A populacédo estimada em 2020 para cada

um desses municipios pode ser vista na Tabela 3.
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Figura 37 - Mapa da Regido Metropolitana de Porto Alegre.
Fonte: Atlas Socioecondmico do Rio Grande do Sul (RS, 2020).




Tabela 3 — Estimativa da popula¢do dos municipios da Regido Metropolitana de Porto Alegre em 2020.

: POPULACAO POPULACAO ESTIMADA
e TOTAL 2020 2021 - IBGE

Alvorada 211.352 212.352
Ararica 5.771 5.840
Arroio dos Ratos 14.177 14.201
Cachoeirinha 131.240 132.144
Campo Bom 69.458 69.981
Canoas 348.208 349.728
Capela de Santana 12.064 12.183
Chargueadas 41.258 41.705
Dois Irméaos 33.119 33.547
Eldorado do Sul 41.902 42.490
Estancia Velha 50.672 51.292
Esteio 83.270 83.352
Glorinha 8.204 8.304
Gravatai 283.620 285.564
Guaiba 98.239 98.331
Igrejinha 37.340 37.754
Ivoti 24.690 25.068
Montenegro 65.721 66.157
Nova Hartz 21.875 22.147
Nova Santa Rita 29.905 30.482
Novo Hamburgo 247.032 247.303
Parobé 58.858 59.419
Portao 37.561 38.081
Porto Alegre 1.488.252 1.492.530
Rolante 21.453 21.591
Santo Antdnio da Patrulha 43.171 43.397
Sao Jerbnimo 24.412 24.569
Séo Leopoldo 238.648 240.378
Sao Sebastido do Cai 25.959 26.161
Sapiranga 80.037 80.514
Sapucaia do Sul 141.808 142.508
Taquara 57.584 57.740
Triunfo 29.856 30.159
Viamao 256.302 257.330

TOTAL 4.363.018 4.384.302

Fonte: Atlas Socioecondmico do Rio Grande do Sul (RS, 2020).



A Regido Metropolitana da Serra Gaucha (RMSG), Figura 38, que tem como polo a cidade de Caxias do Sul, € composta
por 14 municipios: Antdnio Prado, Bento Gongalves, Carlos Barbosa, Caxias do Sul, Farroupilha, Flores da Cunha, Garibaldi, Ipé,
Sao Marcos, Nova Padua, Monte Belo do Sul, Santa Teresa e Pinto Bandeira, Ipé, Pinto Bandeira e Nova Roma do Sul. Abriga

uma populacdo de mais de 860.000 habitantes conforme mostra a Tabela 4.

Tabela 4 — Estimativa da populacdo dos municipios wws
da Regido Metropolitana da Serra Gaucha em 2020. e
wuniciPios  Tom s T goatBoE
Anténio Prado 13.045 13.041
Bento Gongalves 121.803 123.090
Carlos Barbosa 30.241 30.630
Caxias do Sul 517.451 523.716
Farroupilha 73.061 73.758
Flores da Cunha 31.063 31.352
Garibaldi 35.440 35.794
Ipé 6.689 6.736
Monte Belo do Sul 2.530 2.514
Nova Padua 2.558 2.563 _
Nova Roma do Sul 3.717 3.743 | Rogiao Vetopoltana ¢
Pinto Bandeira 3.036 3.068 B 14 municipios
Santa Tereza 1.726 1.722 e Areas de concentragio populacional
S&o Marcos 21.658 21.756 Elaboragao: SEPLAGIDEPLAN - 052020 ‘ o A
TOTAL 864.018 873.483 Figura 38 - Regido Metropolitanaa; Sérra Galcha.
Fonte: Atlas Socioecondmico do Rio Grande do Sul (RS, 2020). Fonte: Atlas Socioecondmico do Rio Grande do Sul (RS, 2020)
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O Litoral Norte Gaucho, onde situa-se a Aglomeracéo
Urbana do Litoral Norte (Figura 39) €& constituido pelos
municipios de Arroio do Sal, Balneério Pinhal, Capdo da Canoa,
Capivari do Sul, Caraa, Cidreira, Dom Pedro de Alcantara, Imbe,
Itati, Mampituba, Maquiné, Morrinhos do Sul, Osério, Palmares
do Sul, Terra de Areia, Torres, Tramandai, Trés Cachoeiras, Trés
Forquilhas e Xangri-la.

De acordo com a estimativa de populacdo do IBGE
(2020), apresenta uma populacdo de 340.436 habitantes,
conforme mostra a Tabela 5.

A aglomeracdo possui caracteristica de sazonalidade
devido ao turismo de verdo; entretanto, alguns municipios
apresentaram significativo crescimento em sua populacdo
residente nas duas Ultimas décadas e atualmente, buscam uma
maior integragdo em favor da atividade turistica, coordenada pela
Associacado Turistica Litoral Norte Gaucha (ATLNORTE).

O Quadro 5 apresenta uma sintese dos mercados

emissivos para Santo Anténio da Patrulha.
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Fonte: Metroplan
Elaboragdo: SEPLAG/DEPLAN - 05/2020
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Figura 39 - Aglomeracao Urbana do Litoral Norte.

Fonte: Atlas Socioeconémico do Rio Grande do Sul (RS, 2020)
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Tabela 5 — Estimativa da populacdo dos municipios da Aglomeracédo Urbana do Litoral Norte em 2020.

POPULACAO POPULACAO ESTIMADA

MUNICIPIOS

TOTAL 2020 2021 - IBGE

Arroio do Sal 10.279 10.483
Balneério Pinhal 14363 14645
Capédo da Canoa 54051 55009
Capivari do Sul 4728 4793
Carad 8350 8426
Cidreira 16583 16897
Dom Pedro de Alcantara 2527 2520
Imbé 23271 23721
Itati 2397 2377
Mampituba 2973 2965
Maguiné 6681 6747
Morrinhos do Sul 2919 2891
Osorio 46414 46815
Palmares do Sul 11330 11342
Terra de Areia 11315 11323
Torres 39064 39381
Tramandai 52632 53507
Trés Cachoeiras 11115 11174
Trés Forquilhas 2669 2643
Xangri-la 16775 17126

TOTAL 340.436 344.785

Fonte: Atlas Socioecondmico do Rio Grande do Sul (RS, 2020).



Quadro 5 — Mercados emissivos para o destino turistico Santo Antdnio da Patrulha em funcao da distancia.

MERCADOS ESPECIFICACAO PARA SANTO ANTONIO DA PATRULHA, RS
MERCADO REGIONAL Litoral Norte Gaucho, as regifes Metropolitana de Porto Alegre, Serra, Horténsias, Vale do Cai e Vale do
Paranhana Encosta da Serra.
MERCADO ESTADUAL Acrescentando-se as demais regifes do Estado do RS.
MERCADO NACIONAL Demais estados do Brasil.
MERCADO INTERNACIONAL Uruguai, Argentina, Chile, especialmente.

1285) Bom Jesus o

FiCiclinao] O mercado regional considera as cidades situadas numa éarea
b geografica com raio aproximado de 120 km a partir do centro urbano
de Santo Antbnio da Patrulha (Figura 40), cujo acesso pelas diferentes
rodovias pode ser percorrido em até duas horas, fator que pode
b estimular o turismo espontaneo. Englobava uma populacédo de mais de
\ 5.500.000 habitantes em 2020 (RS, 2020).

Nessa regido, estdo localizados um significativo ndmero de

<Venancio
Aires !

l’ ; Sao Leopoldo
| D s

HodecY porto oAlegre

municipios com Produto Interno Bruto per capita nas faixas de R$
) 35.000,01 a R$ 70.000,00 e R$ 70.000,01 a R$ 160.000,00 (Figura
/ 41). e Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) alto

(¥70)  [290)
10 ch‘[m e [@J

7 (0,700 - 0,799), aparecendo também municipios com IDHM muito alto

DomiFeliciano 2t
o s

= (0,800 — 1,00) como pode ser visto na Figura 42.

R, $ 809090ty
Camaqua

Cristal

Mostardas

Figura 40 - Mercado turistico regional para Santo Ant6nio da Patrulha.
Fonte: autor, adaptado sobre mapa Google.
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O mercado estadual refere-se aos demais municipios do Rio Grande do Sul que acrescentam aproximadamente 6 milhdes
de habitantes como potenciais visitantes para Santo Anténio da Patrulha, considerando a populagéo total estimada para o Estado
de 11.466.630 habitantes (IBGE, 2021).

O mercado nacional diz respeito as demais unidades federativas. Destaque para o0 mercado emissivo do Estado de Santa
Catarina que podera receber especial atencao ja durante a Fase | do Plano Turistico devido a proximidade com o territério Gaucho

e a proposta integrada de desenvolvimento turistico do Litoral Norte.
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Finalmente, o mercado internacional, em especial para as Fases Il e lll, diz respeito aos turistas procedentes da Argentina,
do Uruguai e do Chile que tradicionalmente ingressam no Brasil pelo Estado do Rio Grande do Sul, sobretudo, pelo litoral,
passando pelo municipio de Santo Anténio da Patrulha (freeway) em direcdo ao norte do pais. Nesse sentido, cabe registrar a

proposta da SETUR/RS sobre a criacdo de uma rota turistica ligando o RS a Col6énia do Sacramento, no Uruguai.

9.2.2 — Estratégias para o marketing produto-mercado

Para o marketing produto-mercado para o municipio foram consideradas as estratégias mostradas no Quadro 6.

Quadro 6 — Estratégias de marketing produto-mercado para o destino turistico Santo Anténio da Patrulha, RS.

ESTRATEGIA ESPECIFICACAO FINALIDADE

Estratégia de penetragdo de mercado Utilizar os produtos e servigos atuais, qualificando-os para o mercado ja existente.

(PRODUTO ATUAL/MERCADO ATUAL) Ampliar o mercado regional por meio da identifica¢céo de novos nichos e da sua
segmentacdo. Adocdo de estratégias para cada publico-alvo.

ESTRATEGIA 1

Estratégia de desenvolvimento e expansao | Buscar aumentar o fluxo de turistas por meio da conquista de novos mercados (Mercado
de mercado Estadual), utilizando produtos e servigos atuais.

(PRODUTO ATUAL/MERCADO NOVO)

Estratégia de diversificacdo de mercado Congquistar novos mercados (Estadual, Nacional e Internacional) com produtos e servicos
existentes e novos, visando a minimizar as baixas taxas de fluxo de turistas segundo as
(MO FIROIDIUIMOIN SRS NORD) estacdes do ano, reduzindo a sazonalidade.

ESTRATEGIA 2

ESTRATEGIA 3

Estratégia para a melhoria da qualidade Aumentar a demanda por meio da melhoria da qualidade dos servigos.
dos produtos e servicos

(QUALIFICACAO)

ESTRATEGIA 4

Estratégia de desenvolvimento de novos Revitalizar o mercado atual, ofertando novos produtos e servicos e evitando uma fase de
produtos e servicos declinio.

(PRODUTOS NOVOS/MERCADO ATUAL)
Fonte: adaptado de Trigueiro (1999), apud Mota (2001).

ESTRATEGIA 5
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9.2.3 — Fases para o marketing produto-mercado

Foram consideradas trés fases ou etapas para o marketing produto-mercado:

a) FASE | — CURTO PRAZO (2022 a 2024)

e estratégia 1: penetracdo de mercado — produto atual (criados a partir dos atrativos ja existentes e revitalizados) para o
mercado atual (Litoral Norte Gaucho, as regides Metropolitana de Porto Alegre, Serra, Horténsias, Vale do Cai e Vale do
Paranhana Encosta da Serra).

e estratégia 4: melhoria da qualidade dos produtos e servicos.

A Fase | tem por finalidade o oferecimento dos atuais atrativos turisticos, preparados na forma de passeios e roteiros de
visitacdo, com melhorias graduais nos servi¢os prestados ao visitante, dirigidos especialmente ao mercado ja existente, isto €, ao
Litoral Norte Gaucho, as regiées Metropolitana de Porto Alegre, Serra, Horténsias, Vale do Cai e Vale do Paranhana Encosta da
Serra. Buscara igualmente uma maior penetracdo nesse mercado tradicional, inclusive para minimizar os efeitos da sazonalidade.

Atencdo especial devera ser dada ao mercado emissivo do Aglomerado do Litoral Norte, considerando as similaridades
histdricas, culturais, econémicas e geograficas com os demais municipios dessa regiao.

No que diz respeito aos produtos turisticos, na Fase | sera buscada a melhoria dos diferentes atrativos turisticos ja
existentes, bem como integra-los na forma de passeios e roteiros para os visitantes. Cabe registrar que os principais atrativos
culturais e religiosos existentes no centro histérico da cidade como o Oratério Santo Anténio, Caminhos da Fé, Avenida Borges de
Medeiros e Gruta Nossa Senhora de Lourdes, bem como a Praca Arquipélago dos Acores encontram-se em fase final de

revitalizacao.
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Da mesma forma, o Caminho Gaucho de Santiago, criado em 2014, consolidou-se no municipio, ja tendo recebido cerca de
10.000 peregrinos conforme informou o Sr. Jaime Nestor Muller, um dos guardides do Caminho. Por outro lado, o atrativo tem
chamado a atencdo da imprensa (GAUCHAZH, 2019; ZH, 2022). Trata-se, portanto de um produto j& pronto no municipio e que
devera receber atencao especial no marketing produto-mercado durante a Fase I.

Outra iniciativa importante, ocorreu a partir de agosto de agosto de 2021, quando a comunidade patrulhense, numa iniciativa
da Associacdo Comercial, Industrial e de Servigos de Santo Antdnio a Patrulha (ACISAP) e com apoio da Prefeitura Municipal,
Universidade Federal do Rio Grande (FURG) e representacfes de diferentes segmentos da comunidade, comecaram a planejar a
Rota Rapadura, que devera ser lancada ainda em 2022.

Importante também para o marketing produto-mercado sera a insercdo do municipio em roteiros regionais dada a posicao
geografica estratégica da cidade e afinidades historico e culturais.

Nesta fase, deverdo também ser envidados esforcos para a busca constante da melhoria da qualidade dos produtos e
servicos prestados ao turista e a comunidade em geral por meio do oferecimento de cursos e treinamento, na forma de convénios
e parcerias com instituicdes afins.

O marketing dos produtos turisticos sera realizado principalmente por meio das redes sociais, postos de informacdes
turisticas e empreendedores locais, assim como através de parcerias com agéncias de turismo, associacdes, empresas e
participacdo em eventos turisticos regionais.

A comercializacdo dos produtos turisticos sera efetuada a partir de agéncias receptivas e operadoras de turismo, parceria
com grandes empresas e associagdes e outros grupos intermediarios.

Relevante nesta fase, a ocorréncia do turismo espontaneo, dada a proximidade geografica do municipio com os mercados

emissivos e a integracdo com a Regido Turistica Litoral Norte Gaucho.
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FASE Il - MEDIO PRAZO (2025 a 2030)

e estratégia 2: desenvolvimento e expansao de mercado — produto atual (reformulado), mercado novo (mercado estadual);

e estratégia 3: diversificacdo de mercado — novos produtos em um mercado novo — Fortalecer e consolidar o mercado
estadual por meio de novos produtos, conquistando visitantes de um maior nimero de municipios da regido, isto &, ampliando o
mercado estadual. Importante também sera observar e buscar reduzir, caso seja significativa, o efeito da sazonalidade no
turismo.

e estratégia 4: melhoria da qualidade dos produtos e servicos;

e estratégia 5: desenvolvimento de novos produtos e servigos — produtos novos no mercado atual (mercado regional e estadual)

Assim, a Fase Il tem por objetivo o oferecimento dos produtos existentes e adaptados aos mercados regional e estadual; a
estruturacdo e a oferta de novos produtos a esses mercados, evitando o declinio de visitantes e promovendo a melhoria da

gualidade dos produtos e servicos prestados ao turista e & comunidade em geral.

FASE Ill - LONGO PRAZO (a partir de 2031):

e estratégia 2: expansao/desenvolvimento de mercado — produto atual, mercado novo (mercados nacional e internacional,
principalmente, segmentos paises do Prata e Cone Sul) aproveitando a entrada no pais desses visitantes pelo RS;

e estratégia 3: diversificacdo de mercado — produto novo, mercado novo (mercado nacional e internacional);
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e estratégia 4: melhoria da qualidade dos produtos e servi¢os.

e estratégia 5: desenvolvimento de novos produtos e servicos — produtos novos no mercado atual na época (mercados
regional, estadual, nacional e internacional);

Na Fase lll, devera consolidar também a conquista do mercado nacional e internacional pelo oferecimento dos produtos
existentes até aquela ocasido. Contudo, sera preciso criar novos produtos e servicos, tanto para o fortalecimento dos mercados ja
trabalhados nas fases anteriores, evitando o efeito de sazonalidade e o declinio desses mercados, como para a manutencao e
conquista dos segmentos de mercado ja trabalhados. A qualificacdo dos produtos e servigos devera ser meta permanente.

O Quadro 7 mostra uma sintese das fases do marketing produto-mercado para o destino turistico Santo Anténio da
Patrulha, RS.
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FASES

PRAZOS

Mercado
Prioritario

Estratégias

de Marketing

Turistico.

Acdes
Estratégicas
Gerais.

Notas: Os trés mercados especificados sdo aqueles considerados prioritarios para o planejamento de um destino turistico, devendo, no entanto, ser

Quadro 7 — Fases do marketing produto-mercado para Santo Anténio da Patrulha, RS.

FASE |

CURTO: 2022-2024
REGIONAL
Litoral Norte  Galcho, as regides
Metropolitana de Porto Alegre, Serra,
Horténsias, Vale do Cai e Vale do
Paranhana Encosta da Serra.

FASE Il

MEDIO: 2025-2030
ESTADUAL
Demais regides do RS.

FASE Il

LONGO: a partir 2031
NACIONAL
Demais unidades da Federacéao.
INTERNACIONAL

Paises do Prata, Cone Sul.

1. Penetracdo de mercado. Produto atual
gualificado no mercado atual (Mercado
regional).

4.Melhoria da qualidade dos produtos e
Servicos.

2. Desenvolvimento/expansao de
mercado. Produto atual no mercado
novo (Mercado Estadual).

3. Diversificagéo de mercado. Novos
produtos em um mercado novo
(Ampliagéo e consolidacdo do Mercado
Estadual)

4. Melhoria da qualidade dos produtos e
Servicos.

5. Desenvolvimento de novos produtos e
servicos. Produtos novos no mercado
atual.

2. Desenvolvimento/expanséo de mercado.
Produto atual no mercado novo (Mercado
Nacional e Internacional).

3. Diversificacdo de mercado. Novos
produtos em um mercado novo (Mercado
Nacional e Internacional).

4. Melhoria da qualidade dos produtos.

5. Desenvolvimento de novos produtos e
Servicos.

Sensibilizacdo da comunidade para o
turismo.

Projetos para a educacéo para o turismo.
Estruturacdo dos produtos atuais e
identificacdo de atrativos potenciais.
Aprimoramento das condicdes existentes de
infraestrutura e superestrutura
Acessibilidade.

Qualificagao para o turismo.

Marketing turistico.

Identificagéo e estudo de novos
empreendimentos necessarios para a
implementacdo das Fases Il e lll.
Participacdo em projetos e programas do
turismo regional.

Sensibilizagdo da comunidade para o
turismo.

Educacéo para o turismo.
Consolidacéo dos produtos atuais e
criacdo de novos produtos.
Fortalecimento do turismo regional.
Aprimoramento das condi¢fes da
infraestrutura e superestrutura.
Qualificacéo para o turismo.

Marketing turistico.

Identificacéo e captacao de
investimentos de maior vulto, visando o
turismo nacional e internacional na Fase
.

Sensibilizacdo da comunidade para o
turismo.

Educacéo para o turismo.

Reviséo de produtos atuais e estruturagéo
de novos produtos regionais.
Aprimoramento das condi¢cfes da
infraestrutura e superestrutura.
Qualificacdo para o turismo.

Marketing turistico.

Implementacéo dos projetos identificados
nas fases | e Il para o turismo nacional e
internacional.

Aproveitamento de oportunidades para o
desenvolvimento turismo em escala nacional
e internacional.

consideradas as oportunidades em cada Fase. Adaptado de Trigueiro (1999), apud Mota (2001).
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9.3 — Macroprodutos Turisticos de Santo Anténio da Patrulha, RS

Macroproduto é um referencial maior de atracdo no sistema turistico, que paira e se situa hierarquicamente acima dos
demais atrativos, sendo capaz de atrair os visitantes (Petrocchi, 2001).

Para o destino turistico Santo Antonio da Patrulha, foram identificados cinco macroprodutos, que influenciardo na
conceituacdo de todos os demais produtos turisticos existentes durante as Fases | e Il do planejamento:

1. HISTORIA — o municipio € um dos quatro mais antigos do RS, seu territorio original divide-se hoje em mais de 70
municipios gauchos;

2. CULTURA - o municipio preserva de modo expressivo a influéncia acoriana na arquitetura e nas tradicées culturais que
o diferencia das demais cidades da regido, sobretudo, da Serra Gaucha,;

3. RELIGIOSIDADE - aspectos religiosos relacionados a figura de Santo Antdnio e a cultura agoriana destacam-se no
municipio.

4. GASTRONOMIA - o sonho, a cachaca e a rapadura sdo produtos tradicionais do municipio conhecidos em praticamente
todo o pais;

5. NATUREZA - localizado entre morros, planicies e lagoas, 0 municipio apresenta belas paisagens cénicas e
potencialidades para diferentes tipos de turismo no espaco rural.

Os eventos tradicionais do municipio como a Moenda da Cancdo, FENACAN, Terno de Reis, entre outros, poderdo na Fase
Il do presente plano constituir um novo macroproduto, mas, para tanto, serd necessario investimento na infraestrutura necessaria
(centro municipal de eventos) para abrigar iniciativas de médio e grande porte.

A Figura 43 mostra, na forma de esquema, os macroprodutos da cidade de Santo Antbnio da Patrulha, RS para as Fases | e

Il do Plano Turistico.
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MACROPRODUTOS TURISTICOS DE SANTO ANTONIO DA PATRULHA, RS

m—— e e e

HISTORIA m RELIGIOSIDADE GASTRONOMIA NATUREZA

Forte influéncia
cultural agoriana.

Um dos quatro

municipios mais
antigos do RS.

Aspectos religiosos
referente ao
padroeiro da

cidade, ao Caminho

Gaucho de Santiago
e a tradicao
acoriana.

O sonho, a cachaga
e a rapadura sdao
produtos
tradicionais e
reconhecidos.

Territério definido
por morros,
planicies e lagoas,
com belas
paisagens cénicas.

Figura 43 - Macroprodutos turisticos de Santo Ant6nio da Patrulha, RS, para as Fases | e Il do Plano Turistico.
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A partir da definicdo dos macroprodutos, foram selecionados os principais atrativos existentes e potenciais no municipio que

poderao integrar os produtos turisticos que serdo desenvolvidos (Figura 44).

Romance
Indcio e Margarida

Fonte imperial

Museu Caldas Janlor

Tamulo dos
Sete Fuzilados

Tratado de Tordesiihas

Tropelros

Visita do Imperador
D. Pedro |

Casario com valor

histérico-arquitetdnico

Heranga cultural
agoriana

Sala Agoriana

Cavalhadas

Temo de Rels

Balle de Masqué

Moenda da Cangéo

FENACAN

Rodelo Criculo

Lendas

Figura 44 - Macroprodutos e atrativos turisticos vinculados para Santo Anténio da Patrulha, RS.
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Imagem gigante Café tipico agoriano
de Santo Antbnio
Imagem Santo Paradouro P&o tipico
de Santo Antdnio
Santo Anténio Peragrino Pées e cucas coloniais
Gruta N.S*. Lourdes Produtos da
agricutura famiiar

Toca Santa

Palsagens cénicas

Lagoa dos Barros

Trilhas ecolégicas

Banhado do Chico Lomé

Parque Naclonal Manoel de
Barros Pereira
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9.4 — Estratégia de marketing e tipologia do turismo

A segmentacdo do turismo tem por finalidade organizar o turismo para fins de planejamento, gestdo e mercado (Brasil,
2006). Segundo os autores, 0s segmentos turisticos prioritarios para um destino podem ser definidos com base nos elementos de
identidade da oferta e pelas caracteristicas e variaveis da demanda, isto €, os “produtos devem ser oferecidos de forma a atender
as necessidades e demandas especificas de cada cliente, pois 0 mesmo produto pode atender as demandas de um perfil de
cliente e ser inadequado para outros segmentos” conforme alerta Brasil (2010).

Atualmente, o numero de visitantes/ano encontra-se muito aqguém da potencialidade turistica de Santo Antonio da Patrulha.
Verifica-se da mesma forma os efeitos da sazonalidade na demanda turistica, fenbmeno que pode ser atenuado por meio de
marketing de segmentacdo do mercado, dirigido a grupos distintos identificaveis dentro de um mercado conforme Kotler (1994),
apud Moita, 2001).

Assim, com base nos atrativos existentes, em especial nos cinco macroprodutos identificados para o municipio, foram
identificados os principais tipos de turismo que poderdo ser focados prioritariamente nas trés fases do Plano Turistico e que estao
descritos a seguir.

9.4.1 - Tipos de turismo para a Fase | (2022-2024)
Tomando como critério os macroprodutos turisticos identificados no municipio (Figura 44), o estado atual dos mesmos para
integrarem os produtos turisticos que serdo desenvolvidos, 0 aspecto comportamental do turista, especialmente a motivacdo da

viagem e considerando, sobretudo, a nova tendéncia das viagens de turismo no mundo pdés-pandemia foram escolhidos e

classificados os seguintes tipos de turismo para receberem maior atencdo durante a Fase | do presente Plano:

96



1. TURISMO HISTORICO
2. TURISMO CULTURAL
3. TURISMO RELIGIOSO
4. TURISMO GASTRONOMICO
5. TURISMO NO MEIO RURAL

O turismo historico envolve “a visita a igrejas, museus e outros locais que enfatizam as glérias do passado” (Goeldner et
al, 2002). O visitante conhece a cultura, o legado e as histérias de um local, visitando também monumentos e assistindo
apresentacdes destinadas a mostrar o estilo de vida de outrora. O turismo historico insere-se no turismo cultural, mas dada a
relevancia da histéria do municipio para a formacéo do Rio Grande do Sul, tendo em vista que, conforme ja citado anteriormente, o
territorio original de Santo Antonio da Patrulha deu origem a mais de 70 municipios gauchos, recebe um destaque especial neste
Plano. Trata-se também de um forte atrativo para o turismo estudantil.

O turismo cultural diz respeito as “atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos do
patrimonio histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura” (Brasil,
2006). Destaque nesse contexto para o Turismo étnico, quando o visitante é recebido em contato préximo com a comunidade
local, conhece suas expressdes culturais, estilos de vidas e costumes, que no caso de Santo Antdnio da Patrulha esté relacionado
especialmente com o processo migratério do povo agoriano.

O turismo religioso refere-se as “atividades turisticas decorrentes da busca espiritual e da pratica religiosa em espacos e
eventos relacionados a religides institucionalizadas” (Brasil, 2006). O turista viaja pelos sentimentos de fé, para conexdao com suas
crencas, visita templos, realiza peregrinacdes e romarias, participa de retiros espirituais, de festas e celebragbes, espetaculos e
shows com finalidade religiosa.

Em Santo Antbénio da Patrulha, no que diz respeito ao turismo religioso, cabe lembrar a importancia do santo padroeiro da
cidade, Santo Anténio, as tradigdes religiosas herdadas da colonizagéo agoriana, entre elas o Terno de Reis e a Festa do Divino, a

existéncia de diversos pontos turisticos relacionados a fé como o Oratério Santo Anténio, a imagem do Santo Paradouro, a
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imagem gigante de Santo Antbnio, os Caminhos da Fé, a Gruta Nossa Senhora de Lourdes, a Toca Santa e, especialmente, o
Caminho Gaucho de Santiago, que também remete ao turismo contemplativo, turismo de aventura e ao cicloturismo.

O turismo gastrondémico tem como finalidade principal o prazer por meio da degustacdo, da experimentacdo de pratos
tipicos do destino turistico.

Em Santo Antdnio da Patrulha, envolve particularmente a producdo de produtos derivados do melado como a rapadura. Mas
h& ainda o sonho tipico muito apreciado e cabe considerar também a producdo da cachaca em diferentes alambiques distribuidos
na area rural e mais recentemente a producao de cervejas artesanais.

Todos esses tipos de turismo sdo também grandes atrativos para o turismo da terceira idade, que de acordo com Oliveira
(2001) decorre da melhoria da qualidade de vida, quando a populacao atinge idades cada vez mais avancadas com vigor fisico,
realizando passeios e viagens frequentes.

Finalmente, o turismo no meio rural, conforme destaca Novaes (2007), envolve uma variedade de modalidades que ocorrem
no meio ambiente, fora das areas urbanizadas, que para a Fase | do Plano Turistico de Santo Antonio da Patrulha envolvera:

- Turismo de aventura que, segundo (BRASIL, 2006), engloba “movimentos turisticos decorrentes da pratica
de atividades de aventura de carater recreativo e ndo competitivo”.

Em Santo Antonio da Patrulha, podemos considerar aqui modalidades nao arriscadas que respeitam 0s
limites fisicos do visitante como caminhadas, trilhas, trekking (caminhada por trilha de longa duracéo,
geralmente acompanhada de guias), cicloturismo e vistas de paisagens cénicas (turismo contemplativo).
O proprio Caminho Gaucho de Santiago pode igualmente ser considerado também turismo de aventura para
alguns visitantes, além de religioso, cicloturismo e turismo contemplativo.

- Turismo de descanso ou lazer quando o visitante, muitas vezes procedente de cidades grandes, busca afastar-
se da rotina estressante, do transito cadtico, renovando as energias em contato principalmente com a natureza.

Em Santo Antbnio da Patrulha, esse tipo de turismo ocorre cada vez com maior intensidade nos novos

empreendimentos (pousadas e hotéis) que surgem no espaco rural.
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9.4.2 — Tipos de turismo para a Fase Il (2025-2030).

Na Fase Il, deverd ser data atencdo continuada no aprimoramento de todos os aspectos referentes aos tipos de turismo
iniciados na fase anterior.

No entanto, em funcdo dos macroprodutos e dos atrativos existentes e potenciais é possivel acrescentar novas tipologias do
turismo de modo a implementar as estratégias 3, 4 e 5 estabelecidas para esse periodo do desenvolvimento da atividade turistica
no municipio (Quadro 7).

Torna-se necessario para isso a continuidade do investimento publico e privado que se observa na atualidade com
pavimentacdo de logradouros publicos e rodovias interioranas, tratamento dos residuos solidos, melhor arborizacéo e sinalizacéo
da area urbana, melhoria na infraestrutura e capacitacdo das empresas agrofamiliares, e novos empreendimentos modernos na
area comercial, sobretudo, no que diz respeito a hospedagem, gastronomia e atendimento ao turista.

Dessa forma, para a Fase 2 podemos considerar:

a) Ampliacdo do turismo cultural com a implementacdo de novos atrativos, como por exemplo, o Museu ou Espaco dos
Azulejos, o Império do Divino, Espaco Acoriano, a revitalizacdo e transformacdo da passarela da amizade no caminho
dos namorados numa forte referéncia ao santo padroeiro da cidade.

Importante também lembrar a possibilidade de desenvolver o turismo romantico igualmente em funcdo de Santo Anténio,

santo casamenteiro e do romance proibido de Ignacio e Margarida, considerados fundadores da cidade.
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b) Ampliacédo do turismo no meio rural abrangendo:

- Turismo rural, na sua versao mais tradicional ocorre em areas rurais produtivas com convivéncia e
alojamento na propriedade, oferta de produtos de origem local, degustacdo da gastronomia tipica,
conhecimento da cultura da regido e participacao dos visitantes em atividades agropecuarias e de lazer. Um
tipo de turismo que além de proporcionar um contato mais direto com o meio ambiente, a agricultura e as
tradicoes locais, envolve a hospedagem domiciliar em propriedades familiares no campo, a degustagcéo de
pratos e bebidas tipicas, passeios a cavalo, pesca, trilhas e colheita de frutas e verduras na lavoura. Trata-se
de uma oportunidade para o aumento da renda e agregar valor aos produtos dos moradores do campo.

Para consolidar esse tipo de turismo é preciso ainda um maior investimento e capacitacdo nas propriedades
rurais, iniciativa que no momento esta sendo desenvolvida pelo Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Santo

Antdnio da Patrulha com apoio do Servico Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR).

- Agroturismo, que por meio de roteiros programados ou espontaneos leva o visitante a uma convivéncia
com atividades agropastoris agregando valor aos produtos agricolas e proporcionando complemento de

renda as propriedades rurais.

- Ecoturismo ou turismo ecoldgico que envolve o deslocamento de pessoas para espagos haturais, com ou
sem equipamentos receptivos, motivadas pelo desejo/necessidade de fruicdo da natureza, observacao
passiva da flora, da fauna, da paisagem e dos aspectos cénicos do entorno, incluindo a préatica de longas
caminhadas, trilhas, etc. (Beni, 2001). Essa tipologia turistica oferece inUmeras possibilidades no municipio

tendo em vista a paisagem diversificada com morros, planicies, lagoas ja lembradas.



- Turismo de sol e praia, que diz respeito as “atividades turisticas relacionadas a recreagao, entretenimento
ou descanso em praias, em funcdo da presenca conjunta de agua, sol e calor (Brasil, 2006). Geralmente,
ocorre em periodos de férias ou feriados prolongados. Em Santo Antdnio da Patrulha destaca-se o potencial
existente para a implementacdo desse segmento turistico a partir da melhoria da infraestrutura existente na

Lagoa dos Barros.

c) Turismo de Eventos — que também na Fase Il, podera despontar como mais um grande fator para aumento do nimero
de visitantes e consolidar a posicdo do destino turistico na regido. Cabe lembrar que o turismo de eventos, conforme
descreve Oliveira (2001), é a “modalidade praticada por quem deseja participar de acontecimentos promovidos com o
objetivo de discutir assuntos de interesse comuns (profissionais, entidades associativas, culturais, desportivas ou para
expor ou langar novos artigos no mercado”. Nesse segmento, podemos destacar no municipio a Moenda da Cancéo e a
Feira Nacional da Cana-de-Acucar (FENACAN), que poderéo ser fortalecidos e abrir perspectivas para novas iniciativas
no setor como, por exemplo, a realizacdo da Festa de Santo Antdnio, padroeiro da cidade, da Festa de Sao Joao
(considerando que os produtos produzidos a partir do melado na cidade abastecem grande parte do pais e sao
procurados mais ainda na época das festas juninas) e festa alusiva ao Dias dos Namorados, a Festa do Divino, o Dia de

Sao Patricio, tendo em vista as cervejarias do municipio, entre outras.

Obviamente, ndo se esgotam aqui as alternativas do turismo de eventos, se considerarmos ainda as datas mais
significativas do calendario como a Pascoa, o Natal, o inicio da primavera, entre tantas outras. Além disso, a existéncia do Centro
Cultural Qorpo Santo e do Parque Esportivo Caetano Tedesco (ambos com a expectativa de reforma e revitalizagdo) e dos
investimentos em hotelaria mais recentes na cidade que oferecem também espago para seminarios, congressos e similares, é

importante lembrar o turismo de convencgdes que podera somar um publico variado ao municipio.
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d) Turismo esportivo com programa e atividades para a pratica de esportes por amadores ou profissionais, ressaltando

aqui a importancia da Lagoa do Barros para implementar, por exemplo, a competicdo de esportes nauticos.

9.4.3 — Tipos de turismo para a Fase lll (a partir de 2031)

Sem duvidas, a Fase Il dependera do sucesso na implementacao das fases anteriores.

Nessa etapa da implementacdo turistica sera fundamental a consolidacdo e a expansdo dos tipos de turismo ja em
desenvolvimento e a observancia das estratégias descritas no Quadro 7.

Importante sera a criagdo de empreendimentos turisticos capazes de atrair também o turista estrangeiro, procedente do
Cone Sul e do Prata.

Além do turismo de eventos e do turismo esportivo, que deverdo também estar mais consolidados no municipio, sugere-se a
implementacdo do turismo tematico, considerando inclusive a possibilidade da criacdo de um parque tematico, aproveitando que o
municipio esta localizado numa area de grande densidade demografica e muito proximo do litoral catarinense com intenso fluxo de
turistas.

Uma possibilidade interessante sera buscar investidores para viabilizar um grande parque teméatico remetendo: a) a Idade
Média - as questbes histdricas envolvendo os habitos da populacdo da época; a vida de Santo Anténio de Lisboa ou de Padua
(beatificado em 1232), incluindo aspectos das universidades italiana e francesas onde atuou, a vida em mosteiros; seu contato
com Francisco de Assis; b) avancando no tempo e chegando a Idade Moderna com atracdes relacionadas as grandes navegacoes
e aos instrumentos utilizados (astrolabio, quadrante, a bussola, as caravelas, 0s mapas nauticos antigos, etc), as antigas rotas
comerciais, aos grandes descobrimentos, a Escola de Sagres, aos tratados de Tordesilhas, Madrid e Badajos e finalmente a
aventura dos tropeiros no Sul do Brasil e a criacdo de Santo Anténio da Patrulha.

Lembrar finalmente, que o turismo também é uma questdo de oportunidades, portanto outros investimentos ndo previstos

hoje poderdo complementar e alavancar o turismo no municipio durante a Fase III.
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O Quadro 8 apresenta de forma resumida os diferentes tipos de turismo que poderéao ser desenvolvidos em Santo Antonio

da Patrulha ao longo das 3 fases de planejamento turistico.

Quadro 8 - Estratégias de marketing de segmentacgéo do turismo para Santo Antdnio da Patrulha, RS.

FASES FASE Il FASE Il

PRAZOS MEDIO LONGO
- 2022 - 2024 2025 - 2030 Apos 2030
TURISMO HISTORICO Além dos tipos de turismo da Fase 1: Somando-se aos tipos de turismo das Fases
(incluindo o turismo estudantil). TURISMO RURAL/AGROTURISMO lez

TURISMO DE EVENTOS (grandes eventos).

TIPOS TURISMO CULTURAL ECOTURISMO
st @ e Gimss) TURISMO ESPORTIVO (entre eles esportes
DE : nauticos na Lagoa dos Barros).

TURISMO TURISMO DE SOL E PRAIA

TURISMO RELIGIOSO

(incluindo o turismo contemplativo e o TURISMO DE EVENTOS
cicloturismo)

TURISMO TEMATICO*

Outros em fun¢do das oportunidades da
(eventos culturais, religiosos, ocasido.
convencdes, eventos esportivos).

TURISMO GASTRONOMICO
TURISMO ROMANTICO
TURISMO NO MEIO RURAL

(envolvendo o turismo de descanso, de lazer,
de aventura, cicloturismo e turismo de
contemplacéo.

*O turismo tematico abre perspectivas para empreendimentos de maior expressdo no municipio como a criagdo de um parque tematico.
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9.5 — Estratégia de marketing de segmentacédo em funcédo das distancias e duragcéo da visita

Em funcéo das distancias e da duracéo da visita, a segmentacao do mercado pode ser traduzida da seguinte forma:

a) Mercado regional:

e excursionistas (sem pernoite), devido a proximidade geografica de areas com grande densidade populacional e a
presenca de um grande numero de cidades nesse mercado; além disso, 0 municipio precisard de novos investimentos em
hospedagem para dar conta do fluxo de visitantes futuro.

e visitas de curta temporada (um a dois dias ou fins de semana, com hospedagem na area urbana ou no meio rural).

b) Mercado nacional e internacional: visitas de curta temporada (de passagem, um dia, dois dias ou fins de semana).
Importante a inclusao do destino turistico em roteiros regionais, especialmente da Regido das Horténsias, Porto Alegre e
Litoral Norte). Para o mercado internacional cabe destacar que pelo municipio, por meio da freeway (BR-290) passa o

grande fluxo de visitantes que chegam ao Brasil procedentes do Uruguai e da Argentina.

A médio e longo prazos, visitas com maior duracdo poderdo ser viabilizadas ocorrendo novos investimentos em
hospedagem e a implementacdo de atrativos inéditos relacionados a cultura, historia, religiosidade, gastronomia, eventos,
esportes, a natureza ou ao espaco rural. Cabe lembrar aqui o sucesso de um empreendimento de hospedagem com referéncia

nacional e internacional situado no meio rural (Hotel Estribo).

9.6 — Estratégias de promocéao

Investir na promogé&o do destino turistico € uma iniciativa da maior importancia para a insercdo do novo destino turistico no

mercado regional e, posteriormente, nos demais mercados de acordo com as trés grandes fases de acao.
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Para proporcionar a visibilidade ao destino, torna-se necessaria a participacdo de diferentes atores do municipio, como
poder publico, iniciativa privada, imprensa local e comunidade em geral.

Simultaneamente, € preciso incentivar e facilitar a atuagdo de agéncias turisticas receptivas que ja atuam no municipio e
buscar outros parceiros em fungcédo dos novos produtos previstos para elaboracdo ainda na Fase |I.

O municipio precisa ter sua imagem fortalecida como destino histoérico, cultural, religioso, gastronémico e no meio rural na
Fase | do Plano Turistico, envidando igualmente esfor¢cos para ser uma forte referéncia acoriana no Estado, diferenciando-se da
maioria dos demais destinos turisticos proximos, principalmente ligados a Serra Gaucha de colonizacdo predominantemente alema
e italiana como ja citado anteriormente.

Por outro lado, por meio da estruturacdo de produtos turisticos e de uma campanha de marketing bem planejada,

especialmente através das redes sociais, buscar-se-4 aumentar o fluxo de visitantes ao longo de todo o ano.

10 — PLANOS SETORIAIS

Em nivel tatico, o Plano Turistico de Santo Anténio da Patrulha considera trés grandes setores conforme a metodologia
proposta por Petrocchi (2001):
e SETOR A - Produto e Infraestrutura
e SETOR B - Superestrutura
e SETOR C - Marketing
O Setor A corresponde no nivel operacional a Estruturagcéo, Expansao e Melhoria na Oferta Turistica.
O Setor B destina-se a Sensibilizacdo e Educacgéo para o Turismo e Qualificacdo Profissional.
O Setor C engloba a promoc¢ao do destino turistico.
Dessa forma, os trés setores taticos definem 5 grandes eixos de a¢des descritos a seguir.
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11 - EIXOS QUE INTEGRAM OS PLANOS SETORIAIS

Sob o ponto de vista operacional, o planejamento estratégico para o turismo em Santo Antonio da Patrulha é constituido de
5 grandes eixos de agbes. Cada um desses eixos apresenta recomendacdes de projetos/acdes especialmente para a Fase | do

Plano Turistico. Entretanto, também s&o sugeridas iniciativas destinadas para a avancar, sobretudo no Eixo 1 para as demais

fases do desenvolvimento turistico do municipio.

EIXO 1 - ESTRUTURACAO, EXPANSAO E MELHORIA NA OFERTA TURISTICA

Objetivo: estruturar produtos turisticos a partir dos atrativos existentes e potenciais do municipio e regiao;
participar da gestdo do meio fisico com a finalidade de garantir a preservacdo dos recursos naturais e culturais;
motivar e participar do planejamento urbano-turistico do municipio, da melhoria no sistema de hospedagem,

alimentacdo, lazer, infraestrutura viaria, transportes, saneamento basico e servicos publicos.

e EIXO2- SENSIBILIZA(;AO E EDUCA(;AO PARA O TURISMO
Objetivo: proporcionar uma mentalidade apropriada ao desenvolvimento turistico no municipio.

e EIXO3- QUALIFICACAO PROFISSIONAL
Objetivo: promover a qualidade nos servi¢cos prestados para a comunidade e visitantes visando a consolidacao

destino turistico.

e EIXO 4 - PROMOCAO
Objetivo: promover institucionalmente o destino e a comercializagdo dos produtos turisticos estruturados.

e EIXO5- COORDENAQAO MUNICIPAL
Objetivo: apoiar a coordenacdo e o gerenciamento das acdes e atividades do Plano Turistico. Normatizacéo,

fiscalizacéo e apoio técnico.
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12 — MELHORIAS NA INFRAESTRUTURA QUE FAVORECEM A ATIVIDADE TURISTICA NO MUNICIPIO

Ainda com referéncia a estruturagcdo, expanséo e melhoria da infraestrutura, cabe destacar as iniciativas da municipalidade

gue qualificam o municipio para o desenvolvimento da atividade turistica (Quadro 9).

Quadro 9 — Melhorias promovidas ou em tratativas pela municipalidade que impactam favoravelmente a atividade turistica.

INICIATIVAS

DESCRICAO

SITUACAO

Revitalizacdo da Avenida Borges
de Medeiros — Centro historico.

Novo desenho das cal¢adas, mobiliario urbano e revitaliza¢éo da pira.

Obra iniciada em 2021 e concluida
em 2022.

Revitalizacdo da Praca | Reforma nas calgcadas com mosaico com pedra portuguesa, pintura dos | Obra iniciada em 2019 e concluida
Arquipélago dos Acores. sanitérios, instalagdo de nova iluminacdo, bancos novos, recuo para 6nibus e | em 2021.

estacionamento obliquo, além de instalagcao de cerdmica no espelho d’agua.
Revitalizacdo de atrativos | Revitalizacdo do Oratério Santo Antdnio e Gruta Nossa Senhora de Lourdes. Obra iniciada e concluida em 2019.
turisticos.
Revitalizacdo de atrativos | Revitalizacao dos Caminhos da Fé. Obra iniciada e concluida em 2019.
turisticos. Instalacdo das imagens previstas

para 2022.

Melhorias na Fonte Imperial.

Pintura, instalagdo de luminarias.

Realizada em 2022.

Asfaltamento de trecho da Rota da
Rapadura.

Instalagdo de meio fio, sinalizagdo viaria, pavimentacéo asfaltica e drenagem
pluvial.

Obra iniciada e concluida em 2020.

Residuos Sdlidos.

Novo trecho - fase 01: Licitagdo para execucado de obra (700,00 metros); 2022
Novo trecho fase 02: Cadastrado no Programa Avancar do Turismo (1390 | 2022
metros).
Projeto Gestdao Integrada de | Compra de novos caminhdes, instalacdo de ecopontos, composteiras, | Inicio na metade de 2021.

educacédo ambiental, coleta comum e seletiva.

Atualmente, em desenvolvimento.

Fonte: SEPDE/PMSAP.
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13 — EIXOS E PROJETOS PARA O DESENVOLVIMENTO TURISTICO NO MUNICIPIO.

A seguir estao descritos 0s principais projetos recomendados para cada um dos eixos do planejamento.

13.1 — EIXO 1 - Estruturacéo, Expanséao e Melhoria na Oferta Turistica.

Os principais projetos, com a descricdo sucinta e sugestdo de responsaveis/colaboradores para a Estruturacéo, Expansao e
Melhoria na Oferta Turistica para cada Fase do presente Plano estdo apresentados no Quadro 10. Nele ha também uma

vinculagdo com os objetivos especificos (OBJ), item 7.2, e correspondéncia com as metas definidas no Quadro 4.

Quadro 10 — Projetos para a estruturacao, expansao e melhoria da oferta turistica no municipio de Santo Antoénio da Patrulha RS.

2|22 |2|2|2 |22 M
" ojo0jo0jl0O|O0O|O0O|O0]|O E
OBJ PROJETOS ggLS:éDONS:g(E)EEES 2|22 |2|2|2 |23 DESCRICAO T
2,123,344 |5 |1 A
+ | +
. o SECTE/PMSAP Identificacdo e classificacdo dos atrativos
7 7.1. Atrativos Turisticos. FURG A culturais e naturais do municipio. -
: Implementac&o de um banco de imagens
7.2, Banco gz e gers ¢ ASCOM/PMSAP X digitais dos atrativos culturais e naturais do 10
municipio. municipio para subsidiar os projetos turisticos.
Defini¢&o dos referenciais de maior de
atracdo no sistema turistico, que paira e se
7.3. Macroprodutos e SECTE/PMSAP » situa hierarquicamente acima dos demais 10
tipologias para o turismo. FURG atrativos, sendo capaz de atrair 0s visitantes
(Petrocchi, 2001) e definir os principais tipos
de turismo para cada fase do plano turistico.
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Continuacdo do Quadro 10:

212|222 |2|2]|2 M
) o,0/0|0|O0|O0|0]O 3 E
OBJ PROJETOS RESPONSAVEIS 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
Definigdo das vias com maior relevancia para
8 8.1. Logradouros turisticos SECTE/PMSAP X o turismo. 11
SECTE/PMSAP Realizacdo de melhorias na infraestrutura
SEPDE/PMSAP urbana dentro da &rea turistica (vegetacao,
8.2. Infraestrutura urbana. SEMOT/PMSAP 2 iluminacéo, criacdo ou revitalizacéo de pontos 12
SEMAM/PMSAP focais, banheiros publicos, entre outros).
S q SECTE/PMSAP Projeto de sinalizacéo turistica na area urbana
8.3. Sinalizacao turistica. | SEPDE/PMSAP X | X 6 NoS ACESS0S FodOVIANOS. 13
CCR Via SUL
9 9.1.AO_rator|o Santo SECTE/PMSAP ¥ | x Conglusao .do processo de revitalizagcdo do 14
Antonio. atrativo e sinalizagéo.
Adocao do oratorio conforme Lei Municipal n°
Empresa privada 8.698, de 25 de fevereiro de
2021.Paisagismo.
SEMOT/PMSAP . . ~ . .
SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X |Fiscalizacdo e limpeza regular do atrativo.
Instalacdo de painel ceramico (3,00 x1,20m)
A com a imagem de Santo Antbnio na parede
Cémara de . ~ s :
Vereadores X posterior. Col(_)cac;ao de 4 painéis de azulejos
com a denominacéo do atrativo (0,20 x 0,80
m).
Fiscalizacdo e medidas para evitar
SECTE/PMSAP X | X [ X [ X | X |X |[X |[X depredacdes.
Venda do péo tipico de Santo Antonio e
Arteséos X | X [ X | X | X | X | X | artesanato com tematica do local (projeto
13.10).
SEMOT/PMSAP X | X | X | X | X | X | X |X | Limpezaregular do atrativo.
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FASES DO PLANO

I I I I
SEMESTRES 1 2|3 4 5 6 .. ..
2|22 |2|2|2 |22 M
" oj0j0l0O|O0O|O0O|O0]|O E
PROJETOS S nsevESE 2 2|2 |2]2|2 2|3 DESCRICAO T
21233 |4|4|5 /|1 A
+ | +
9.2. Caminhos da Fé. SECTE/PMSAP X Conclus&o do processo de revitalizag&o. 15
Recursos doados 2 Instalagéo de 2 portdes de acesso, conforme
pela comunidade projeto da SEPDE/PMSAP.
Empresa A
. Troca das lampadas para cor amarela
responsével pela X (quente)
obra de revitalizacdo q '
SECTE/PMSAP X Seguranga do local, evitando depredacdes.
Melhoria nos acessos e paisagismo nas duas
entradas do atrativo (rua Cel. José Maciel e
SEPDE/PMSAP .
SEMOT/PMSAP X | X Av. Borggs de M.ede!ros). _
Destinacéo e paisagismo no terreno baldio
encravado no quarteirdo.
SEMOT/PMSAP . . ~ . .
SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X |Fiscalizacdo e limpeza regular do atrativo.
~ Venda de artesanato com a temética do local
Artesaos X [ X | X [ X | X | X |[X |X (projeto 13.10).
SECTE/PMSAP X [ X | X | X Sinalizac&o turistica e painel autoexplicativo
9.3. Fonte Imperial. SEMOT/PMSAP X Melhorias imediatas na infraestrutura. 16
SECTE/PMSAP X [ X | X | X Sinalizac&o turistica e painel autoexplicativo.
SECTE/PMSAP X Medidas para a seguranca do local, evitando
depredacdes.
SECTE/PMSAP X [ X [ X Projeto de restauro da fonte.
X [ X | X Estudo para cercamento do local.




Continuacdo do Quadro 10:

212|222 |2|2]|2 M
" o,0/0|0|O0|O0|0]O E
OBJ PROJETOS ggﬁ:goNSQB/CE)EEES 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
9 9.4. Praca N.S. Boa SEMOT/PMSAP x Ix Ix IxIx Ix|x|x Fiscalizacdo, manutenc&o e seguranca 17
Viagem. SECTE/PMSAP permanente do local.
Criag&o de um atrativo junto ao Posto de
SECTE/PMSAP X [ X | X Informacdes Turisticas (PI) para registros
fotogréaficos pelos visitantes.
SECTE/PMSAP X [ X | X | X Sinalizagédo turistica.
SEMOT/PMSAP 2 Criacdo de estacionamento para acesso ao
SECTE/PMSAP Pl.
SEPED/PMSAP Implantacéo de pontos focais com iluminacdo
%S'dA.V' Borges de SECTE/PMSAP X [ X | X | X (charretes/ bicicleta/ barril com flores, etc.) 18
edeiros. SEMOT/PMSAP painéis para fotos.
Instalacdo mesas e cadeiras pelos
SEPED/PMSAP estabelecimentos gastronémicos no canteiro
SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X [|central ou ha calgcada, bem como a abertura
Trade turistico dos bares e restaurantes nos finais de
semana.
SECTE/PMSAP w Ix Ix [x Ix [x B Criacdo de eventos culturais nos finais de
semana no Centro Histdrico.
Instalacdo de um portal/arco em homenagem
SEPED/PMSAP w | % ao casal Ignéacio e Margarida, fundadores da
SECTE/PMSAP cidade, para registro fotografico dos visitantes
(o romance que deu origem a cidade).
a Limpeza e seguranga permanentes do
9.6. Gruta N.5% de SEMOT/PMSAP X | X | X [ X | X |X | X |X | atrativo. 19
Lourdes.
SEMAM/PMSAP X Revisdo do paisagismo.
Sinalizacgéao turistica e painel autoexplicativo
SECTE/PMSAP X | X | x |x (lendas locais).
Artes@os X [X | X | X | X | X | X | X ]| Vendade artesanato com a temética do local.
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Continuacdo do Quadro 10:

212|222 |2|2]|2 M
" o,0/0|0|O0|O0|0]O E
OBJ PROJETOS ggﬁ:goNs,ﬁch)lsEEs 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
9.7. Tumulo dos Sete SEPED/PMSAP Criac&o de um atrativo turistico com base na
9 ilad SECTE/PMSAP X X histdria dos Sete Fuzilados 20
Fuzilados. SEMOT/PMSAP :
Sinalizacéo e instalagdo de painel
SECTE/MSAP X8 autoexplicativo sobre a lenda dos 7 Fuzilados.
SEMOT/PMSAP % | x Demarcacédo de espaco para apreciacéo da
SEPED/PMSAP paisagem cénica do municipio.
Floristas X [ X | X | X | X | X | X | X ] Vendade flores nos finais de semana.
~ Oferta de artesanato referente a tematica do
Artesaos XXX XX X XX aativo (projeto 13.10).
SECTE/PMSAP Qualificacdo do espaco do Santo Paradouro
9.8. Santo Paradouro. Empresa proprietaria a8 s e |1 contando a histdria do padroeiro da cidade. 21
~ Venda de artesanatos do municipio (projeto
Artesaos SRR 13.10), rapaduras, derivados e cachaca.
o Retorno das encenac¢des de personagens da
9.9. Museu Caldas Janior. | SECTE/PMSAP X | X | X histéria da cidade em ocasides especiais. 22
A > SECTE/PMSAP Revitalizacéo da &rea (privada) como ponto e
9'102 Area em frenteA a. SEPED/PMSAP X | X | X | X apoio aos peregrinos, turistas em geral e lazer | 23
Matriz de Santo Ant6nio Iniciativa privada da comunidade.
9.11. Praca Arquipélago SECTE/PMSAP % Ix Ix | x Criag&o de atrativos complementares na 24
dos Acores. SEPEDE/PMSAP praca Arquipélago dos Acores (Instagram).
9.12. Rua 15 de SECTE/PMSAP % | x | x Revitalizagéo da rua 15 de novembro 25
Novembro. SEPEDE/PMSAP integrando-a ao Caminhos da Fé.
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Continuacdo do Quadro 10:

parte 2 - Cidade Baixa.

turismo
FURG

2|22 |2|2|2 |22 M
" oj0j0l0O|O0O|O0O|O0]|O E
OBJ PROJETOS ggﬁ:goNs,ﬁch)EEEs 2|22 |2|2|2|2)3 DESCRICAO T
21233 |4|4|5 /|1 A
+ | +
10 10.1. Caminho Gaucho de g;;ﬁ'ﬁgs do " Identificacdo das demandas existentes e 26
Santiago. SECTE/PMSAP qualificagdo do produto turistico.
Guardides do
Caminho x | x |x |x Expansao regional do trajeto e conquista do
SECTE/PMSAP Selo de Compostela.
ACASARGS
gEggEPMSAP x | x |x Criacdo do Marco Zero do Caminho Gaulcho
. de Compostela proximo a igreja matriz.
Empresa privada
Guardides do
Caminho v Definicdo e localizag&o dos pontos de apoio
SECTE/PMSAP ao peregrino durante o percurso.
Guardibes do
Caminho Sensibilizacdo da comunidade no trajeto.
SECTE/PMSAP
SECTE/PMSAP Integracdo do caminho ao marketing do Litoral
ATLNORTE XX XXX XX Norte do RS.
Artesios X Venda de souvenirs tematicos sobre o
Caminho (projeto 13.10).
11.1. Roteiro turistico — EEEZE/ZM;@;S Desenvolvimento do roteiro a pé e motorizado
11 | parte 1 - Centro Histérico TSmO g X | X no Centro Histdrico, Cidade Alta. 27
da Cidade - Cidade Alta. FURG
) o SECTE/PMSAP Desenvolvimento do trecho do roteiro na
11.2. Roteiro turistico — Guias e agéncias S rarar Cidade Baixa, identificando novos atrativos 57

potenciais para qualificar o roteiro na area
urbana.
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Continuacao do Quadro 10:
FASES DO PLANO

B R N T
SEMESTRES 1 2|3 4 5 6 .. ..
2|22 |2|2|2 |22 M
" oj0j0l0O|O0O|O0O|O0]|O E
PROJETOS S nsevESE 2 2|2 |2]2|2 2|3 DESCRICAO T
21233 |4|4|5 /|1 A
+ | +
ACISAP ~ .
Concluséo do projeto Rota da Rapadura com
11.3. Rota da Rapadura. EE(;‘(I;E/PMSAP X XXX definicéo do trajeto definitivo. 21
ACISAP Visita as fabricas de rapaduras com
SECTE/PMSAP X sensibilizagcdo e analise para integragéo a
FURG rota.
ACISAP Identificacéo dos atrativos existentes e
SECTE/PMSAP A ; . .
FURG X | X potenciais, incluindo propriedades rurais
STR-SAP qualificadas.
ACISAP
SECTE/PMSAP X | X Criag&o da logomarca da rota.
FURG
ACISAP Definicdo dos passeios, atrativos e visitaces
SECTE/PMSAP X | X o rotg p : c
FURG '
SECTE/PMSAP x | x Ix [ Desenvolvimento do artesanato, produtos
SMTDS/PMSAP alusivos a rota e pontos de venda.
SEPDE/PMSAP X [ X [ X | X | X | X Implantacé@o de totens, assinalando a rota.
SECTE/PMSAP o . N .
Polo Universitario X | X Capacitagdo dos guias e agéncias de turismo.
Agéncias de turismo | X | X | X Elabora¢&o dos tarifarios da rota.
ACISAP ~
SECTE/PMSAP X [ X | X Confeccéo do folder da Rota da Rapadura.
ACISAP A .
SECTE/PMSAP X | X Realizag&o experimental da rota.
SECTE/PMSAP % | % I'x Criagdo de estacionamentos para 6nibus e
SEPDE/PMSAP veiculos de visitantes.
ACISAP X | X Lancamento oficial da rota e marketin
SECTE/PMSAP ¢ g
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Continuacdo do Quadro 10:

212|222 |2|2]|2 M
" o,0/0|0|O0|O0|0]O E
OBJ PROJETOS CI::{(EI_S:;)ONR?QI\D/CE)IR?EES 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
: Criag8o de eventos culturais na avenida
12 éZ.l Evli.nto,s.culturals N0 secTe/PMsAP X | X | X | X |x | x | x | x |Borges de Medeiros, praca Arquipélago dos 28
entro Historico. Acores e na Fonte Imperial.
12.2 Internet nos espagos Oferecimento de internet nos espagos
publicos PMSAP A RS A PO A A publicos como pragas na area turistica. 29
SECTE Projeto de revitalizacdo do complexo junto ao
_]I'_2'§’ Parque Caetano SMOT/PMSAP X | X | X | X | X |X Ginasio Caetano Tedesco para viabilizar 30
edesco. SEPDE/PMSAP eventos ao longo do ano.
12.4. Estacionamentos SECTE Implantacdo de estacionamentos para onibus
A . SMOT/PMSAP X | X . ; . . 31
para 6nibus de turistas. SEPDE/PMSAP de turista na Cidade Alta e Cidade Baixa.
12.5 Passarela da SECTE/PMSAP Re\(ltallzagao da antiga Passare!a da
Amizade SEPDE/PMSAP X | X | X Amlz_ade, tfar_lsformarjdo-a num importante 32
: atrativo turistico da Cidade Baixa.
. SECTE/PMSAP Transformacédo da pedreira num atrativo
12.6 Pedreira. SEPDE/PMSAP X turistico. 33
SECTE/PMSAP Melhorias na infraestrutura e nos servigos
SEPDE/PMSAP oferecidos aos visitantes.
12.7 Lagoa dos Barros. SMOT/PMSAP % Promocéo de eventos nauticos e turismo de &
SEMAM/PMSAP lazer e descanso.
Apoio as iniciativas de empreendedores
12.8. Projeto AGASA. SECTE/PMSAP X privados para a transformag&o da antiga 35
AGASA num atrativo turistico.
12.9. Reldgio do Sol. ggggggmgﬁg X Criacao do relégio do Sol na area urbana. 36
Instalagédo de um atrativo turistico na Praca da
. SECTE/PMSAP Bandeira numa transicao entre a Cidade Alta
12.10. Praca da Bandeira. SEPDE/PMSAP A e Cidade Baixa no roteiro turistico da area &

urbana.
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Continuacdo do Quadro 10:

(reis, rainhas, castelos, cavalhadas).

212|222 |2|2]|2 M
" o,0/0|0|O0|O0|0]O E
OBJ PROJETOS ggf:gggﬁgggé 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
. SECTE/PMSAP N . .
12 | 12.11. Praca dos Correios. SEPDE/PMSAP X Criagéo de um atrativo na Praga dos Correios. | 38
12.12. Painel artistico com SECTE/PMSAP Instalac&o de um painel ilustrado com a linha
a Linha do Tempo e SEPDE/PMSAP X do tempo de SAP, imagens cenogréficas da 39
Histéria do municipio. cidade e homenagem aos tropeiros.
12.13. Sala ou Espaco de | SECTE/PMSAP . Revitalizag&o da Sala/Espaco Agoriano 40
Memorias A(;oriana. SEPDE/PMSAP transformando-o0 num novo atrativo turistico.
£ SECTE/PMSAP Criagdo de um espaco com a histéria do
12.14 Salda diMelmonaS SEPDE/PMSAP X | X | azulejo desde a Antiguidade e inserindo a 41
(museu) dos Azulejos. FURG producéo da artista local Graga Ourique.
Criacdo de eventos para aumentar a
permanéncia do visitante na cidade
12.15. Novos eventos. SECTE/PMSAP X | X | X | X | X | X ]| (Cavalhadas, Terno de Reis, Festa de Santo 42
Anténio, Festa de S&o Jodo e eventos
esportivos, entre outros).
28 . SECTE/PMSAP Criacéo do atrativo cultural Império do Divino
12.16. Império do Divino. Igreja Matriz A baseado na heranca religiosa acoriana. &
12.17. Portico 1 SEPDE/PMSAP X | X Construcéo do poértico n.1 do municipio. 44
o SECTE/PMSAP . - .
12.18. Porticos 2,3 e 4. SEPDE/PMSAP X | X | Construgéo dos porticos 2, 3 e 4 do municipio. | 46
12,1 2l el g SEMAM/PMSAP X Criacdo de um atrativo para o ecoturismo 47
Barros Pereira SECTE/PMSAP '
Implantacéo de espago com bares, cafés,
12.20. Rua Coberta SEPDE/PMSAP X | X | bistrés e eventos para agregar valor ao 48
SECTE/PMSAP ) L .
destino turistico e acolher os visitantes.
Estudos quanto a viabilidade de atrair um
2o SECTE/PMSAP o . N Ly
12.21. Parque teméatico SEPDE/PMSAP X | X | parque tematico relacionado a Idade Média 49
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FASES DO PLANO

L Lo
SEMESTRES 1 2|3 4 5 6 .. ..
2|22 |2|2|2 |2 2 M
A ojo0ojo0ojlo0|O0|0O0|O0|O E
PROJETOS S nsevESE 2 2|2 |2]2|2 2|3 DESCRICAO T
2123 |3|4|4|5)|1 A
+ | +
14.1. POSNtO de o SECTE/PMSAP X Ativaggo do posto de informagdes turisticas 50
Informacdes Turisticas. (praga N. Sa. Boa Viagem).
Instalag&o de adesivo com 2,50mx1,40m com
3 atrativos turisticos do municipio na parede
SECTE/PMSAP X interna ao fundo (Caminho Gaucho de
Santiago, Escultura de Santo Antbénio e Fonte
Imperial).
Instalag&o de placa com adesivo com a
SECTE/PMSAP X logomarca turistica de SAP na fachada
principal 1,20x1,10m
Troca de adesivo 0,86x1,95m na placa
SECTE/PMSAP X indicativa existente (estudar remogé&o da
placa) indicando o PI.
SEMAF/PMSAP X Contratagdo e capacitacdo de estagiarios.
SEMOT/PMSAP 5 Garantia de manutencao e seguranga
permanente no local.
SEMOT/PMSAP X Demarcacéo de pontos de estacionamento
SECTE/PMSAP para visitantes na praca N. S. da Boa Viagem.
seeeoepusar | x AN A
SMOT/PMSAP X SEPDE e FURG.
SECTE/PMSAP X Defini¢cdo dos horéarios de atendimentos.
SECTE/PMSAP X Confeccgéo de aventais para os atendentes.
SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X | Pesquisaregular do perfil dos visitantes.
Venda de souvenirs (aventais, bonés,
SECTE/PMSAP X canecas oficiais do turismo do municipio) e
produtos tipicos (rapadura e cachaca).
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Continuacdo do Quadro 10:

eventos tradicionais religiosos e historicos.

212|222 |2|2]|2 M
" o,0/0|0|O0|O0|0]O E
OBJ PROJETOS ggf:gggﬁggg; 21222 |2|2|2]3 DESCRICAO T
212|133 /4]/4|5]|1 A
+ | +
Continuidade da preservacédo do patriménio
q arquiteténico no Centro Historico, tirando
15 | 15.1. Plano diretor. SEPDE/PMSAP X oartido da Lei Complementar ne 126/2021, 56
gue atualizou o Plano Diretor da Cidade.
) Fortalecimento como atrativos turisticos da
15.2. Manlfes_tagﬁes SECTE/PMSAP % | x |x |x heranga cultural agoriana manifestada no 57
culturais acorianas. Baile de Masqué, nas Cavalhadas, no Terno
de Reis, entre outras.
Implementacgdo da gastronomia agoriana
15.3. Gastronomia SECTE/PMSAP como produto tipico local, diferenciando a 58
acoriana. Setor gastrondmico A A A A R RS RS cidade das demais regibes turisticas da
regido, sobretudo, da Regido das Horténsias.
15.4 Demais / Criacdo de novosoI produ;os turl'stifos e
q - SECTE/PMSAP atrativos a partir das tradig@es culturais
manlfeStagoeTQ’ Comunidade X | XXX | herdadas de outros povos que contribuiram 2
étnico-culturais. para a cultura local.
Criag&o do calendéario de eventos do
SECTE/PMSAP municipio.Transformacédo dos principais
Segmentos eventos existentes em atrativos regionais e 69
20.1. Eventos para o esportivos criar novas propostas de espetéaculos,
20 L Moenda X [ X | X | X | X | X | X | X ]|simpédsios, campeonatos. Constru¢do de um
turismo. FENACAN grande centro de eventos regional no 20
FURG municipio. A cidade consolidar-se como um
Outros centro de eventos regionais, especialmente
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13.2 — EIXO 2 - Sensibilizagcao e Educacgé&o para o Turismo

Os principais projetos recomendados para a sensibilizacdo e a educacédo para o turismo no municipio de Santo Antonio da
Patrulha para cada fase (Fases I, Il e Ill) do Plano Turistico estdo apresentados no Quadro 11. No mesmo quadro, ha uma
descri¢do sucinta de cada proposta, relacionando-as com 0s objetivos especificos do planejamento turistico (OBJ), que podem ser
vistos no item 7.2, e com as metas definidas no Quadro 4.

Por fim, sugere responsaveis/colaboradores para cada uma das acdes propostas.

Quadro 11 — Projetos para a Sensibilizacdo e Educacéo para o Turismo no municipio de Santo Anténio da Patrulha RS.

2|22 |2|2|2 |22 M
" ojo0ojo0ojf0|O0|0O0|O0)|O E
OBJ PROJETOS ggf:é’o'\'gﬁgg'&i a2l ala 2 e DESCRICAO T
212 |3|3|4|4|5]|1 A
+ | +
1.1. Apoio da comunidade SECTE/PMSAP Conquista do apoio ao desenvolvimento
1 o . FURG X | X | X [ X | X | X | X | X |turistico pelos distintos segmentos da 1
para o turismo. CMT comunidade.
. CMT Atividades destinqdas a promover a
5 51 Educacéo para o SEMED/PMSAP % Ix IxIx Ix Ix!x|x auto_estlmda pela glgzi_debe ) conhemmerk])to dos | -
turismo nas escolas. SECTE/PMSAP atrativos do municipio, bem como receber e
conviver com os visitantes.
SECTE/PMSAP Presenca regular de representantes do Grupo
5.2. Entrevistas nos meios | ASCOM/PMSAP de Articulagdo do Turismo nos meios de 7
de comunicacéo. Todos os atores do ARSI PO A PAS A comunicacao destacando projetos e agdes
turismo para fortalecimento do destino.
5.3. Aplicativo para CMT Producéo aplic_ativo do turismo para orientar
d ~ . SECTE/PMSAP X | X estudantes e diferentes segmentos da 7
educacao para o turismo. comunidade relacionados a atividade turistica.
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Continuacdo do Quadro 11:

RESPONSAVEIS E

COLABORADORES DESCRICAO

OBJ PROJETOS

NNDNODN
NNON
WNON
WNNON
ADNODN
ADNODN
+ OINNON
+ RPLWODN
>AmZ

6.1. Pesquisa sobre a 5 Ali
9 SECTE/PMSAP Coleta de dados e produ~gao da anah_se
) percepcao atual do X | X | X | X | X | X | X |regularsobre a percep¢do da comunidade 8

. : FURG .
turismo pela comunidade. sobre o turismo.
6.2. Coleta de dados e

(7 SECTE/PMSAP Coleta de dados e andlise regular da evolugao
a.ngllse do fluxo de FURG XX XX XXX 4o ndmero de visitantes. 2
visitantes.
; ; Adocao de iniciativas visando evitar a
16 16'.1' Meio ambiente e SEMAM/PMSAP X | X | X | X [ X | X | X | degradagéo dos ecossistemas em funcéo da 60
turismo. SECTE/PMSAP S o
atividade turistica.

16.2. Campanhas de Promocéo de acdes destinadas a despertar

e = . SEMAM/PMSAP na comunidade a importancia da preservacao
sen_S|b|I|za_c;ao turismo e SECTE/PMSAP SR RS GG X | do meio ambiente para a atividade turistica e e
meio ambiente qualidade de vida da populac&o.

: ‘ Integracdo das agOes de sensibiliza¢éo da
12’%’ PrOjetQ dos residuos SEMAM/PMSAP X | X | X | X | X | X | X | comunidade do projeto municipal de residuos 62
solidos e turismo sélidos a atividade turistica.

13.3 — EIXO 3 - Qualificagéo Profissional

Os principais projetos recomendados para a qualificagdo profissional para o turismo no municipio de Santo Anténio da
Patrulha para as Fases I, Il e lll do Plano Turistico estdo dispostos no Quadro 12. O referido quadro apresenta também uma
descri¢cdo sucinta de cada proposta, relacionando-as com 0s objetivos especificos do plano turistico (OBJ), que podem ser vistos

no item 7.2, e com as metas definidas no Quadro 4. Por fim, sugere colaboradores para cada uma das acfes propostas.
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Quadro 12 — Projetos para a qualificacéo profissional do Turismo no municipio de Santo Antbénio da Patrulha RS.

21212222 |2 2 M
" oj0j0l0O|O0O|O0O|O0)|O E
OBJ PROJETOS ggf:gggﬁgg'&% sl22|2|2]2|2]3 DESCRICAO T
21213 ,3|4,4]5 |1 A
+ | +
SECTE/PMSAP
SMTDS/PMSAP Promocéo de atividades para qualificar o
14.2. Capacitagdes para o FURG ' o trade turlgtlco (meios de hpspedagens,
14 i Polo Universitario X [ X | X | X |[X |X estabelecimentos gastronémicos, postos de 51
rade turistico. CMT abastecimento, taxistas, artesdos, comeércio
Parcerias trade em geral).
turistico
14.3. Qualificaggo dos Eallggmversnarlo Atualizac&o dos guias e agencias de turismo
QUI_aS e agéncias de Guias e agéncias de X | X girgargggao do novo momento do turismo na 52
turismo. turismo. '
PMSAP ~ . .
e s, B MI (X x| x x X x x| x [besconnas s guaniruma nehor | g
assisténcia aos turistas. Hospital local gurang :
14.5. Curso de Educagéo | Polo Universitario Oferecimento de cursos para a comunidade
. . e X | X ~ ) . . 54
Patrimonial. Santo Anténio sobre educacao patrimonial e turismo.
14.6. CADASTUR Mobilizacdo do trade turistico para registro no
SECTE A PN SR A A A A CADASTUR no Ministério do Turismo. e
14.7 Qualificacdo das lificaciio das propriedades rurai
propriedades STR-SAP X | X | X | X Qualificacao das propriedades rurais

agrofamiliares

(agrofamiliares) para a atividade turistica

13.4 - EIXO 4 - Promocao

O Quadro 13 apresenta os projetos recomendados para a promoc¢ao do turismo no municipio de Santo Anténio da Patrulha

121



para cada fase do Plano Turistico. Apresenta também uma descricdo sucinta de cada proposta, relacionando-as com 0s objetivos

especificos (OBJ), que podem ser vistos no item 7.2, e com as metas definidas no Quadro 4. Por fim, sugere responsaveis para

cada uma das acdes propostas.

Quadro 13 — Projetos para a promocéao do turismo no municipio de Santo Anténio da Patrulha RS.

turismo regionais e do Estado

21212222 |2 2 M
5 o, 0, 0/0]0|0]0|O E
OBJ PROJETOS CR(EEAPBOO'\‘F?AAE)/E'QEES sl22|2|2]2|2]3 DESCRICAO T
2123|3445 |1 A
+ | +
3 3.1. Logomarca do turismo FURG X Criagdo da logomarca para o destino turistico. 3
de SAP.
13 13.1. Site do turismo do SECTE/PMSAP % | x Criag&o, manuteng&o e atualizag&o regular do | ,o
municipio. ASCOM/PMSAP site do turismo.
.. SECTE/PMSAP Divulgagdo constante do destino turistico nas
13.2. Redes sociais. ASCOM/PMSAP XX XXX XXX S s,
o Desenvolvimento do folder turistico oficial do
13.3. Folder turistico SECTE/PMSAP X | X o
municipio.
P Elaboragcdo do mapa turistico do municipio.
13'42 '\,""?‘pa turistico do EEEEE/PMSAP X X Quantidade primeira edi¢cdo: 5000 unidades.
municipio. X | X Podera ser integrado ao folder turistico.
" Z s Desenvolvimento de um video institucional
13.5. Video turistico SECTE/PMSAP R para divulgacéo do turismo do municipio.
13.6. Divulgacéo integrada igggi/llrpl\ﬂ/lSSA,\APP Divulgacao dos projetos e eventos do turismo
com a ATLNORTE e ATLNORTE w Ix Ix Ix Ix Ix Ix |« junto ao COREDE Litoral. e ATLNORTE.
COREDE Litoral. COREDE LITORAL
13.7. Divulgacdo na SECTE/PMSAP Par_ticipagéo ativg donunicipi_o junt(_) aos
; meios de comunicacdes, locais, regionais e
imprensa em geral. ASCOM/PMSAP X | X | X | X | X |X |X |X|estaduais.
13.8. Agéncias turisticas | SECTE/PMSAP x X | x  x |x x  x |Divulgacdo e parcerias com agéncias de
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Continuacdo do Quadro 13:

2|22 |2|2|2 |22 M
oj0j0l0O|O0O|O0O|O0]|O E
OBJ PROJETOS RESPONSAVEIS 2|22 |2|2|2|2)3 DESCRICAO T
21233 |4|4|5 /|1 A
+ | +
13.9. Estande oficial do Organizagdo de um estande e equipe para
; situagbes em que 0 municipio precisara
13 turismo de SAP. SECTE/PMSAP X participar de eventos turisticos como festivais, 49
seminarios, etc....
13.10 Eventos do gI'\EA?_TE/PMSAP Realizac&o anual do Seminario de Turismo
Turismo. ATL-NORTE X X XXX Regional de Santo Antdnio da Patrulha.
Recepc¢do dos guias de turismo do RS para
SECTE/PMSAP X divulgar o novo destino turistico gaucho.
Criacdo do programa “Cidade Amiga do PET”
13.11 Cidade Amiga do SECTE/PMSAP para atender o grande nimero de turistas que
PET. AR possuem atualmente um ou mais animais de
estimacao.
Confeccionados conforme demanda para
13.12. Souvenirs e outros. venda no posto de informagdes turisticas ou
X | X X X | X X | X | X |emoutros locais.

13.5 - EIXO 5 - Coordenacao

O Quadro 14 destaca os principais projetos recomendados para a coordenacdo do turismo no municipio de Santo Antdnio
da Patrulha para cada etapa (Fases I, Il e Ill) e semestre da execugdo do Plano Turistico (cronograma). Traz igualmente uma
descricédo sucinta de cada proposta, relacionando-as com os objetivos especificos do plano turistico (OBJ), que podem ser vistos
no item 7.2, e com as metas definidas no Quadro 4.

Por fim, sugere responsaveis/colaboradores para cada uma das agfes propostas.
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Quadro 14 — Projetos para a coordenacao do turismo no municipio de Santo Antdnio da Patrulha RS.

2|22 |2|2|2|2) 2 M
" oj0j0l0O|O0O|O0O|O0]|O E
OBJ PROJETOS (_E,{(ELS:BOONRS’QE)/EISEES 2|22 |2|2|2|2)3 DESCRICAO T
212|133 /4]4|5]|1 A
+ | +
2 2.1, Gr_uPO de Articulagao SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X [|Criacdo do Grupo de Articulagdo do Turismo. 2
do Turismo.
4.1. ?I'r,ansferenma do SECTE/PMSAP X Atualizag&o do Mapa Regionalizagéo do 4
munICIpPIO para a ATLNORTE. Turismo junto ao Ministério do Turismo.
4.2. Participacao ativa do igg'cl;E/PMSAP Participac&o efetiva do municipio nos projetos
4 municipio na ATL-NORTE | 7 NoRTE X | X | X |X | X |X |X |X |integrados da ATL-NORTE e COREDE 5
X ot Integracdo de SAP em projetos e rotas de
4 - Integ_rqgao tu_rl_stlca SECTE/PMSAP X | X | X | X | X | X | X | municipios vizinhos, sobretudo, com Caraa e 6
com municipios vizinhos. CMT 0sério.
o L PMSAP . o
17 17.1. P_IO_IItI.CaS Municipais Camara de x Ix Ix Ix Ix Ix |x Soe:]rﬁlrrlllt:%ggepggt;%sidp;%rénzr:;asrsitf; para a 63
para o Turismo. Vereadores :
17 17'.2' Fundo Municipal do | SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X |X | X | Fortalecimento do fundo municipal do turismo. | 65
Turismo. CMT
17 17.3. Convention Bureau Comunidade em ¥ |x |x Criac&o do Convention Bureau SAP que 66
SAP. geral podera ser integrado a municipios da regiao.
Promocé&o da avaliagao periddica dos
18.1. Monitoramento da resultados obtidos com o Plano Turistico para
18 atividade turistica. SECTE/PMSAP XXX XX X atualizar o planejamento estratégico. Sl
Avaliacao do fluxo turistico (projetos 6.1 e 6.2)
; Apoio e facilitacéo das acbes
19 Lokl Empreendedorlsmo SECTE/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X | empreendedoras relacionadas a atividade 68
para o turismo. SEPEDE/PMSAP turistica
: o STR-SAP
19'.2' Agricultura familiar e SMTDS/PMSAP X [ X | X | X | X | X | X | X |Inser¢éo da agricultura familiar no turismo. 68
turismo. FURG
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ANEXO 1 — GENEALOGIA DOS MUNICIPIOS ORIGINARIOS DE SANTO ANTONIO DA PATRULHA, RS.
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Fonte: Vera LUcia Maciel Barroso, 2020.
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ANEXO 2 — REGISTROS DE EVENTOS VISANDO O DESENVOLVIMENTO TURISTICO DO MUNICIPIO

Figura 45 - Assinatura do Convénio para Desenvolvimento e Apoio ao
Plano Turistico de Santo Anténio da Patrulha entre a Prefeitura Municipal
de Santo Anténio da Patrulha e a Universidade Federal do Rio Grande
(FURG) no dia 19 de outubro de 2021 no Qorpo Santo.

Fonte: PMSAP.

Figura 46 - Apresentagéo da proposta de planejamento
estratégico para o desenvolvimento turistico do municipio no dia
30 de novembro de 2021 no auditorio Qorpo Santo.

Fonte: PMSAP.
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Figura 47 - Reunido 12 de julho de 2021 sobre a Rota da Rapadura na Figura 48 - Reunido 9 de agosto de 2021 sobre a Rota da
sede da ACISAP. Fonte: ACISAP. Rapadura na sede da ACISAP. Fonte: ACISAP.

09:31 | dxz-jfdh-rzr

Figura 49 - Reunido on line no dia 12 de setembro de 2021 sobre a Rota da Figura 50 - Reunido no dia 13 de setembro sobre a Rota da
Rapadura. Fonte: ACISAP. Rapadura na Miraguaia. Fonte: ACISAP.

127



128

Figura 51 - Evento do turismo no litoral norte gaicho — Figura 52 - Visita técnica da Universidade Federal do Rio Grande
Terra de Areia - 02/02/2022. (Campus FURG-SAP) e Polo Universitario ao Caminho Gaucho de
Fonte: evento Santiago — 18/02/2022. Fonte: autor.

Figura 53 - Apresentacéo da proposta preliminar do Plano Turistico aos Figura 54 - Apresentagdo da proposta preliminar do Plano Turistico a
secretarios e diretores municipais — 9/03/2022. comunidade patrulhense — 15/03/2022.
Fonte: Maria Eduarda Braga. Fonte: Guilherme Schuzz.
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Figura 56 - Presenca do Secretario Estadual do Turismo, Ronaldo
Santini, em evento do litoral norte Gaucho ocorrido em 29 de abril de
2022 em Santo Antonio da Patrulha.

Figura 55 - Municipios de Santo Antdnio e Osério integrados para Fonte: SECTE-SAP
o langamento do projeto de regionalizacdo do Caminho Gaulcho de
Santiago. UGART 25/04/2022. Porto Alegre, RS.
Fonte: SECTE-SAP.
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Figura 57 - Langamento da Rota Turistica "Caminhos de

Anita" pela SETUR-RS em Santo Anténio da Patrulha - Figura 58 - Encontro da IGR ATL Norte em
29/4/2022. Santo Antbnio da Patrulha - 29/04/2022.
Fonte: ASCOM/SAP. Fonte: Guilherme Schuzz.

Figura 59 - Apresentagéo da proposta do Plano Turistico de
Santo Antdnio da Patrulha no Sindicato dos Trabalhadores Rurais
de SAP, 5/04/2022. Fonte: STR/SAP.
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